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ÚVODNÍ SLOVO

Vážení přátelé, partneři a příznivci mediálního domu A11,
s velkým potěšením jsme pro vás na rok 2026 připravili souhrnný mediakit, který mapuje další kapitolu našeho příběhu. Je 
to příběh nezávislého mediálního domu, který se nebojí jít vlastní cestou, staví na tradicích, ale myslí moderně.

Mediální dům A11 není jen další mediální společnost. Jsme mediální dům s duší, který od roku 2012 buduje mosty mezi 
regiony a lidmi, mezi tradicí a inovací, mezi lokálním a celonárodním. Začínali jsme jako malé vydavatelství regionálních 
tiskovin a dnes jsme komplexní mediální skupina, která zahrnuje tištěná média, televizi A11, rádia, digitální platformy, 
produkci projektů na míru, eventy a Nadaci Špuntíci.

Naše síla spočívá v tom, že známe regiony zevnitř. Nejsme pražská centrála, která diktuje, co mají lidé v Pardubickém, 
Moravskoslezském nebo Jihočeském kraji číst nebo sledovat. Jsme tam, kde žijí naši čtenáři a diváci, známe jejich příběhy, 
starosti i radosti. Právě tento autentický přístup nás odlišuje od velkých mediálních koncernů. Zároveň jsme celoplošná 
televize s téměř stoprocentním pokrytím území České republiky, takže spojujeme to nejlepší z obou světů. Televize A11, 
která zahájila vysílání v dubnu 2023, si rychle získala své místo na mediální mapě České republiky. Pokrýváme celé území 
republiky prostřednictvím DVB-T2 a nabízíme divákům program, který mají rádi. Na rok 2026 jsme připravili novinky, jakými 
jsou oblíbená televizní stanice Šláger nebo například nezávislá rádia Hey a Color.

Věřím, že v naší nabídce naleznete příležitosti, které odpovídají vašim obchodním cílům, a těším se na partnerství, ve 
kterém budeme společně růst.

Aleš Zavoral 
zakladatel mediálního domu A11

Kontakt na vašeho obchodního zástupce

KONTAKTY: 
reklama@a11.cz
redakce@a11.cz

www.a11.cz



Noviny Náš REGION jsou bezplatným periodikem vycházejícím po 
celé České republice. Přináší zásadní informace o aktuálním dění v ob-
cích, v městech i městských částech, publikují nezávislé komentáře, 
otevírají aktuální kauzy a informují o aktualitách v daném regionu. 
Mimo to se v novinách nachází rozhovory se zajímavými osobnostmi 
společenského života a přehled kulturních a sportovních akcí. Obsah 
jednotlivých vydání je zaměřen vždy na konkrétní region tak, aby byly 
informace nejen aktuální, ale zároveň místní. 

Díky tomu mohou inzerenti oslovit klienty cíleně a efektivně. Dis-
tribuce probíhá přes více než 5000 distribučních míst. Náš REGION 
je k dostání i u kamelotů na frekventovaných místech, ve vybraných 
prodejnách COOP, ve všech prodejnách ESO Market, na pobočkách 
prodejen Traficon a Levné knihy, na městských úřadech, a přede-
vším pak na všech pobočkách České pošty. V elektronické podobě 
je možné všechna vydání stáhnout na Alza Media nebo zdarma na 
www.nasregion.cz. 

Noviny Náš REGION mají dle našich interních průzkumů nadpoloviční 
znalost mezi skupinou obyvatel v produktivním věku a jsou vnímány 
jako zdroj nezávislých a kvalitních informací. 

Náš REGION podporuje lokální sportovní kluby, nadace a kulturní zaříze-
ní, kterým poskytuje každoročně inzertní prostor pro jejich propagaci.

Náš REGION je největším tuzemským regionálním periodikem a tým 
vydavatelství A 11 neustále hledá další menší regionální tituly vhodné 
k akvizici a zařazení pod křídla Našeho REGIONu.

Tištěná média
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NAŠE TIŠTĚNÉ TITULY

I v digitální éře věříme v sílu tištěného slova. Papír v rukách má jinou sílu než obrazovka, časopis na stole jinou hodnotu než 
článek na displeji. Vytištěný text je trvalý a hmatatelný, což digitální obsah nikdy plně nenahradí. Od roku 2012 vytváříme 
časopisy a noviny, které oslovují čtenáře po celé České republice. Rozumíme tomu, že každý region má svou duši, každá komu-
nita své potřeby a každý projekt si zaslouží individuální přístup. Každý náš titul má svůj charakter, své publikum a svůj příběh.

I letos dělíme naše portfolio na:
– Lokální tisk
– B2B
– Premium
– Lifestyle
– Speciální projekty

Novinky na rok 2026 v lokálních novinách Náš Region
Největší proměnou prochází Náš Region. Abychom 
mohli být ještě blíže našemu čtenáři, vydáváme Speciál, 
který vychází v regionálních mutacích pro jednotlivé 
okresy a je distribuován společností Česká pošta s.p. 
přímo do schránek domácností. Vracíme se tedy tam, 
kde jsme začínali, na pomyslný stůl v domácnosti. Název 
Komplet znamená, že noviny vychází podle krajů a jsou 
distribuovány do více něž 5 000 stojanů po celé ČR. 
Česko je distribuováno do vybraných stojanů a jedny 
noviny pokrývají celou ČR.
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Zdarma každý týden NEZÁVISLÝ MÍSTNÍ ZPRAVODAJ 20. ročník / číslo 43 / čtvrtek 23. 10. 2025

www.nasregion.cz

Obce odmítají návrhy na snížení podílu 
samospráv na vybraných daních
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S návrhy na snižování podílu samospráv na sdílených daních obce nesouhlasí. Vytváření vysokých přebytků hospodaření 
je zejména problém největších měst, uvedli zástupci Sdružení místních samospráv ČR (SMS ČR).
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více na str. 2

Člen mediální skupiny

Z obsahu čísla

Rozhovor 
s Janou 
Paulovou

Herečka, která v StarDance 
ukázala, že věk nehraje ro-
li, o cestách po Asii, 
o chvílích úplné samoty 
i o strachu, který dokáže 
zatemnit mysl. 

více na str. 4 a 5

   

256 Kč

003
ČLEN MEDIÁLNÍ
SKUPINY

JAN TUŠL 
SPOLUMAJITEL FIRMY VEKRA

ZA ÚSPĚCHEM 
STOJÍ LIDÉ
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PRAHA  www.nasregion.czPRAHA Zdarma každý týden 20. ročník / číslo 47 / úterý 18. 11. 2025

Chovanec v roce 1995 
letěl do Ostravy pro 

Tomáše Řepku a musel se 
vedení klubu zaručit, že 
obráncův přestup z Baní-
ku se Spartě vyplatí. „My-
slím, že úkolem slavného 
klubu, jako je Sparta, je 

vychovat hodně takových 
sparťanů, jako je Tomáš 
Řepka. Přišel zvenčí 
a jsem rád, že jsem tako-
vého kluka do Sparty při-
vedl. Kluk zvenčí někdy 
ukazuje sparťanské srdce 
více než hráči, kteří jsou 

zevnitř,“ řekl rodák 
z Dolních Kočkovců.

Přehnaná chvála
Současný letenský tým 

měl nadějný vstup do se-
zony, ale teď vyhrál jedi-
né z posledních sedmi 

soutěžních utkání. „Jsem 
smutný delší dobu, proto-
že taková ta přehnaná 
chvála pokračuje. Tím ne-
snižuji výkonnost muž-
stva. Myslím si však, že 
reklama trošku předbíhá 
kvalitu na hřišti,“ pouká-
zal Chovanec.

Přesto doufá, že Sparta 
brzy zopakuje mistrovské 
tituly z let 2023 a 2024. 
„Vždy jsem optimista, ale 
musí se vrátit tvrdá práce 
a poctivé výkony. Vždyc-
ky se mají ohlédnout, co 

Chovanec: Jsem delší dobu smutný,
ve Spartě pokračuje přehnaná chvála

Bývalý hráč, trenér a prezident klubu Jozef Chovanec je 
zklamaný z posledního vývoje fotbalové Sparty. Mužstvu 
podle něj nesvědčí přehnaná chvála, uvedl pětašedesátiletý 
bývalý kouč národního týmu po slavnostní premiéře fi lmu 
Řepka: Hříšník. Nechápal odvolání trenéra reprezentace 
Ivana Haška v průběhu kvalifi kace mistrovství světa a výběr 
jeho nástupce považuje za tápání.

pokračování na str. 2
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Člen mediální skupiny

Z obsahu čísla

Rozhovor
s Janem
Révaiem

Oblíbený herec mluví 
o politice a umění ale 
i o svém dávném pobytu 
ve vězení, bez kterého by 
dnes možná neuměl na-
slouchat a nedokázal se 
vcítit do problémů dru-
hých.

více na str. 6 a 7
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Ježíš, sex  
a vejce

Za konopné  
kapky rok  
natvrdo?

Přijímačky  
jako rituál

Pedofilie  
& exorcismus

Máma je žulový sloup,  
o který se můžete opřít a neupadnete

Simona  
Stašová

Příběh vašeho úspěchu | 3/2025 | cena 169 Kč 

ČLEN 
MEDIÁLNÍ
SKUPINY

Věřím, že každý krok 
k udržitelnosti má smysl

Solární budoucnost 
zemědělství
Změní obnovitelné zdroje farmaření?

agrovoltaika  |  18

Český realitní trh 
je na vzestupu
Kam investovat v roce 2025

investice  |  36

JAN STANĚK, ELECTRODAD  |  8

ŘÍJEN | 2025 | 169 Kč

člen
mediální 
skupiny

AI, data a lidé s vizí
Broker Trust staví elitní  
poradenství budoucnosti

69 Kč

PRŮVODCE PRO MAMINKY  
ŘÍJEN 2025

JANA PAULOVÁ
Kdyby nás tam zabili, 
tak se po nás slehne zem

MATKA&DÍTĚ
ČLEN 
MEDIÁLNÍ
SKUPINY
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Zdarma každý týden NEZÁVISLÝ MÍSTNÍ ZPRAVODAJ 20. ročník / číslo 40 / čtvrtek 2. 10. 2025

JIŽNÍ ČECHY – VYSOČINA
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Majitelem jindřichohradecké 
úzkokolejky se stane Gepard Express 
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A ZADARMO

HELE TELEVIZE

A ZADARMO

HELE TELEVIZE

A ZADARMO

Člen mediální skupiny

Z obsahu čísla

Rozhovor
s Jakubem
Dutkou

„Když člověk propadne na 
ulici, čím déle tam je, tím 
více ztrácí schopnosti 
a dovednosti se vrátit 
zpátky,“ říká mimo jiné 
hlavní metodik Naděje.
 více na str. 4 a 5
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Jindřichohradecké místní dráhy získá společnost Gepard Express, věřitelský výbor na dnešní schůzi souhlasil 
s prominutím zmeškání lhůty k uhrazení 83 milionů korun. Majitel Gepard Expressu, Albert Fikáček, by tak mohl 
podnik převzít na začátku října, řekl insolvenční správce David Jánošík.  více na str. 2
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Zdarma každý týden Nezávislý místNí zpravodaj 20. ročník / číslo 24 / čtvrtek 12. 6. 2025

V centru Příbrami se otevřelo 
nové sportoviště 

Ve vnitrobloku ulice Jana Drdy vzniklo nové sportoviště, které se poprvé veřejnosti otevřelo 
v úterý 10. června při akci Hřiště pro všechny! 
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Člen mediální skupiny

více na str. 2

z obsahu čísla

Rozhovor 
s Miroslavem 
Vodrážkou

Nová kniha badatele vod-
rážky a historika petra 
Blažka možná mnohé šo-
kuje: egon Bondy podle ní 
nebyl obětí zvůle režimu, 
ale naopak tím, kdo svým 
přátelům z undergroundu 
škodil záměrně.

více na str. 4 a 5
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MĚSÍČNÍK 
MLADÝ SVĚT 

PRÁVĚ 
V PRODEJI JEN 

ZA 49 KČ

BEROUNSKO–příBRamSKO www.nasregion.cz
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Noviny Náš REGION jsou bezplatným periodikem vycházejícím po 
celé České republice. Přináší zásadní informace o aktuálním dění v ob-
cích, v městech i městských částech, publikují nezávislé komentáře, 
otevírají aktuální kauzy a informují o aktualitách v daném regionu. 
Mimo to se v novinách nachází rozhovory se zajímavými osobnostmi 
společenského života a přehled kulturních a sportovních akcí. Obsah 
jednotlivých vydání je zaměřen vždy na konkrétní region tak, aby byly 
informace nejen aktuální, ale zároveň místní. 

Díky tomu mohou inzerenti oslovit klienty cíleně a efektivně. Dis-
tribuce probíhá přes více než 5000 distribučních míst. Náš REGION 
je k dostání i u kamelotů na frekventovaných místech, ve vybraných 
prodejnách COOP, ve všech prodejnách ESO Market, na pobočkách 
prodejen Traficon a Levné knihy, na městských úřadech, a přede-
vším pak na všech pobočkách České pošty. V elektronické podobě 
je možné všechna vydání stáhnout na Alza Media nebo zdarma na 
www.nasregion.cz. 

Noviny Náš REGION mají dle našich interních průzkumů nadpoloviční 
znalost mezi skupinou obyvatel v produktivním věku a jsou vnímány 
jako zdroj nezávislých a kvalitních informací. 

Náš REGION podporuje lokální sportovní kluby, nadace a kulturní zaříze-
ní, kterým poskytuje každoročně inzertní prostor pro jejich propagaci.

Náš REGION je největším tuzemským regionálním periodikem a tým 
vydavatelství A 11 neustále hledá další menší regionální tituly vhodné 
k akvizici a zařazení pod křídla Našeho REGIONu.

Lokální tisk

Noviny Náš REGION jsou bezplatným periodikem vycházejícím po celé České 
republice. Přináší zásadní informace o aktuálním dění v obcích, ve městech 
i městských částech, publikují nezávislé komentáře, otevírají aktuální kauzy 
a informují o aktualitách v daném regionu. Mimoto se v novinách nachází 
rozhovory se zajímavými osobnostmi společenského života a přehled kul­
turních a sportovních akcí. Obsah jednotlivých vydání je zaměřen vždy na 
konkrétní region tak, aby byly informace nejen aktuální, ale zároveň místní. 

Díky tomu mohou inzerenti oslovit klienty cíleně a efektivně. Distribuce 
probíhá přes více než 5 000 distribučních míst, do vybraných schránek 
měst a obcí a také elektronicky.

Noviny Náš REGION mají dle našich interních průzkumů nadpoloviční zna­
lost mezi skupinou obyvatel v produktivním věku a jsou vnímány jako zdroj 
nezávislých a kvalitních informací. 

Náš REGION podporuje lokální sportovní kluby, nadace a kulturní zařízení, 
kterým poskytuje každoročně inzertní prostor pro jejich propagaci.

Náš REGION je největším tuzemským regionálním periodikem, což vydava­
telství A11 neustále motivuje k hledání dalších menších regionálních titulů 
vhodných k akvizici a zařazení pod křídla Našeho REGIONu.
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Obce odmítají návrhy na snížení podílu samospráv na vybraných daních
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S návrhy na snižování podílu samospráv na sdílených daních obce nesouhlasí. Vytváření vysokých přebytků hospodaření 
je zejména problém největších měst, uvedli zástupci Sdružení místních samospráv ČR (SMS ČR).
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více na str. 2

Člen mediální skupiny

Z obsahu čísla

Rozhovor 
s Janou 
Paulovou

Herečka, která v StarDance 
ukázala, že věk nehraje ro-
li, o cestách po Asii, 
o chvílích úplné samoty 
i o strachu, který dokáže 
zatemnit mysl. 

více na str. 4 a 5
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S návrhy na snižování podílu samospráv na sdílených daních obce nesouhlasí. Vytváření vysokých přebytků hospodaření 
je zejména problém největších měst, uvedli zástupci Sdružení místních samospráv ČR (SMS ČR).
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více na str. 2

Člen mediální skupiny

Z obsahu čísla

Rozhovor 
s Janou 
Paulovou

Herečka, která v StarDance 
ukázala, že věk nehraje ro-
li, o cestách po Asii, 
o chvílích úplné samoty 
i o strachu, který dokáže 
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ČASOVÁ OSA VYDÁNÍ  
NAŠEHO REGIONU

FORMÁT
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ROZMĚRY
š x v (mm)

1/1 192 x 265
1/2 192 x 123
1/3 192 x 81
1/4 94 x 123
1/5 114 x 81
1/8 192 x 30
troják (1/10) 114 x 39 / 36 x 123
čtverák (2/15) 75 x 81
dvoják (1/15) 75 x 39 / 36 x 81
modul (1/30) 36 x 39
vzpomínka
1 řádek
2. strana obálky 192 x 265
3. strana obálky 192 x 265
4. strana obálky 192 x 265
titulní strana ucho 90 x 52
titulní strana podval 192x60
falešná titulka 192 x 184 / 192 x 265

KOMPLET
1. pondělí v měsíci

ČESKO
2. pondělí v měsíci
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3. pondělí v měsíci
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4. pondělí v měsíci

FORMÁTY A ROZMĚRY INZERCE

1/1

1/3 1/4 

ucho

1/2 

1/5 

2/15

1/10 1/15 1/30

1/8 

1/10

DATA VYDÁNÍ: 2. 2., 2. 3., 7. 4., 4. 5., 1. 6.,  
29. 6., 3. 8., 7. 9., 5. 10., 2. 11., 30. 11.

DATA VYDÁNÍ: 9. 2., 9. 3., 13. 4., 11. 5.,  
8. 6., 13. 7., 10. 8., 14. 9., 12. 10., 9. 11.,   
7. 12.

DATA VYDÁNÍ: 19. 1., 16. 2., 16. 3., 20. 4., 
18. 5., 15. 6., 20. 7., 17. 8., 21. 9., 19. 10.,  
16. 11., 14. 12.

DATA VYDÁNÍ: 26. 1., 23. 2., 23. 3., 27. 4., 
25. 5., 22. 6., 27. 7., 24. 8., 29. 9., 26. 10.,  
23. 11., 21. 12.
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NÁŠ REGION KOMPLET 

TÝDEN ČÍSLO VYDÁNÍ UZÁVĚRKA INZERCE DATUM VYDÁNÍ TYP VYDÁNÍ

   6 2606 20. 01. 02. 02. Komplet
10 2610 17. 02. 02. 03. Komplet
15 2615 24. 03. 07. 04. Komplet
19 2619 21. 04.  04. 05. Komplet
23 2623 19. 05. 01. 06. Komplet
27 2627 16. 06. 29. 06. Komplet
32 2632 21. 07. 03. 08. Komplet
37 2637 25. 08. 07. 09. Komplet
41 2641 22. 09. 05. 10. Komplet
45 2645 20. 10. 02. 11. Komplet
49 2649 17. 11. 30. 11. Komplet

HARMONOGRAM 2026

Náš REGION 
Berounsko

Náš REGION 
Příbramsko

Náš REGION 
Ústecký kraj 

Náš REGION 
Liberecký 
kraj

Náš REGION  
Karlovarský  
kraj

Náš REGION 
Pardubický kraj

Náš REGION 
Kraj Vysočina

Náš REGION 
Královéhradecký kraj

Náš REGION 
Jihočeský kraj

Náš REGION 
Plzeňský kraj

Náš REGION 
Moravskoslezský  
kraj

Náš REGION 
Zlínský kraj

Náš REGION 
Olomoucký kraj

Náš REGION 
Jihomoravský kraj

Náš REGION 
Středočeský kraj

HARMONOGRAM 2026
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NÁŠ REGION ČESKO 

Náš REGION 
Česko

HARMONOGRAM 2026
TÝDEN ČÍSLO VYDÁNÍ UZÁVĚRKA INZERCE DATUM VYDÁNÍ TYP VYDÁNÍ

   5 2605 13. 01. 26. 01. Česko
   7 2607 27. 01. 09. 02. Česko
   9 2609 10. 02. 23. 02. Česko
11 2611 24. 02. 09. 03. Česko
13 2613 10. 03. 23. 03. Česko
16 2616 31. 03. 13. 04. Česko
18 2618 14. 04. 27. 04. Česko
20 2620 28. 04. 11. 05. Česko
22 2622 12. 05. 25. 05. Česko
24 2624 26. 05. 08. 06. Česko
26 2626 09. 06. 22. 06. Česko
29 2629 30. 06. 13. 07. Česko
31 2631 14. 07. 27. 07. Česko
33 2633 28. 07. 10. 08. Česko
35 2635 11. 08. 24. 08.  Česko 
38 2638 01. 09. 14. 09. Česko
40 2640 15. 09. 29. 09. Česko
42 2642 29. 09. 12. 10. Česko
44 2644 13. 10. 26. 10. Česko
46 2646 27. 10. 09. 11. Česko
48 2648 10. 11. 23. 11.  Česko
50 2650 24. 11. 07. 12. Česko
52 2652 08. 12. 21. 12. Česko
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NÁŠ REGION SPECIÁL 

HARMONOGRAM 2026
TÝDEN ČÍSLO VYDÁNÍ UZÁVĚRKA INZERCE DATUM VYDÁNÍ TYP VYDÁNÍ

   4 2604 06. 01. 19. 01. Speciál
   8 2608 03. 02. 16. 02. Speciál
12 2612 03. 03. 16. 03. Speciál
17 2617 07. 04. 20. 04. Speciál
21 2621 05. 05. 18. 05. Speciál
25 2625 02. 06. 15. 06. Speciál
30 2630 07. 07. 20. 07. Speciál
34 2634 04. 08. 17. 08. Speciál
39 2639 08. 09. 21. 09. Speciál
43 2643 06. 10. 19. 10. Speciál
47 2647 03. 11. 16. 11. Speciál
51 2651 01. 12. 14. 12. Speciál

STŘEDOČESKÝ KRAJ
Příbramsko
Berounsko
Praha – Západ
Praha – Jih
Praha – Sever
Kladensko
Rakovnicko
Benešovsko
Kolínsko
Kutnohorsko
Mělnicko
Mladoboleslavsko
Nymbursko

ZLÍNSKÝ KRAJ
Zlínsko
Uherskohradišťsko
Kroměřížsko
Vsetínsko

JIHOMORAVSKÝ KRAJ
Brněnsko
Znojemsko
Břeclavsko
Hodonínsko
Vyškovsko
Blanensko

OLOMOUCKÝ KRAJ

LIBERECKÝ KRAJ
Liberecko
Jablonecko
Českolipsko
Semilsko

KARLOVARSKÝ  
KRAJ

ÚSTECKÝ KRAJ
Děčínsko
Ústecko
Teplicko
Mostecko
Chomutovsko
Lounsko
Litoměřicko

MORAVSKOSLEZSKÝ  
KRAJ

PLZEŇSKÝ KRAJ
Plzeňsko
Rokycansko
Klatovsko
Tachovsko
Domažlicko

JIHOČESKÝ KRAJ
Českobudějovicko
Táborsko
Písecko
Strakonicko
Prachaticko
Českokrumlovsko
Jindřichohradecko

KRAJ VYSOČINA
Jihlavsko
Třebíčsko
Pelhřimovsko
Havlíčkobrodsko
Žďársko

KRÁLOVÉHRADECKÝ KRAJ
Královéhradecko
Rychnovsko
Náchodsko
Trutnovsko
Jičínsko

PARDUBICKÝ KRAJ
Pardubicko 
Chrudimsko
Svitavsko
Orlickoústecko
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NÁŠ REGION PRAHA + časopisy městských částí Prahy

www.nasregion.cz/praha/

FORMÁT
INZERCE

ROZMĚRY
š x v (mm)

CENA
(bez DPH)

1/1 192 x 265 49 000 Kč
1/2 192 x 123 / 94 x 250 28 000 Kč
1/3 192 x 81 / 62 x 250 19 000 Kč
1/4 192 x 60 / 94 x 123 14 000 Kč
1/6 192 x 39 / 94 x 80 7 000 Kč
1/8 94 x 60 / 45 x 123 4 000 Kč
1/12 94 x 39 / 45 x 80 2 000 Kč
1/16 45 x 60 1 600 Kč
1/24 45 x 93 850 Kč
titulní strana ucho 49 x 60 11 000 Kč
titulní strana podval 192 x 50 22 000 Kč
2. strana obálky 192 x 265 59 000 Kč
3. strana obálky 192 x 265 59 000 Kč
4. strana obálky 192 x 265 59 000 Kč
falešná titulka 192 x 209 99 000 Kč

Noviny Náš REGION Praha jsou bez-
platným týdeníkem vycházejícím v Pra-
ze a okolí. Přinášejí důležité informace 
o aktuálním dění v městských částech, 
nezávislé komentáře, otevírají aktuální 
kauzy a informují o životě v metropoli. 
V novinách naleznete také rozhovory se 
zajímavými osobnostmi a přehled kul-
turních a sportovních akcí. Každé číslo 
obsahuje pravidelná servisní témata: 
zdraví, finance, auto-moto, cestování.

Měsíčník Vaše Praha je nedílnou součástí 
novin Náš REGION Praha s distribucí 
prostřednictvím kamelotů a do sítě sto-
janů vždy v konkrétní městské části. 
Každý měsíc tak v novinách Náš REGION 
Praha naleznete časopisy Vaše 1, Vaše 2, 
Vaše 3, Vaše 4, Vaše 5, Vaše 6, Vaše 7, 
Vaše 8, Vaše 9, Vaše 10.

FORMÁTY A CENY INZERCE
ZD

A
R

M
A

PRAHA www.nasregion.czPRAHA Zdarma každý týden 20. ročník / číslo 48 / pondělí 24. 11. 2025

Šabík uvedl, že se 
všechny zapojené 

strany snaží práce na re-
konstrukci stanice koor-
dinovat tak, aby byly do-
končeny co nejdříve. 
„Podle aktuálního harmo-
nogramu předpokládáme 

otevření stanice metra 
Českomoravská pro ces-
tující v březnu 2026 před 
zahájením mistrovství 
světa v krasobruslení,“ 
řekl.

Rekonstrukce Česko-
moravské začala letos 

6. ledna a měla trvat 
zhruba do konce letošní-
ho roku. Podle dřívějších 
informací DPP se nicmé-
ně ukázalo, že některé 
nosné konstrukce stanice 
jsou v mnohem horším 
stavu, než se předpoklá-

dalo, což s sebou přineslo 
nutnost prací navíc a pro-
dloužení termínu otevře-
ní do prvního čtvrtletí 
roku příštího. Kromě 
toho to znamenalo také 
nutnost víkendových vý-
luk, se kterými se původ-
ně nepočítalo.

Světový šampionát 
v krasobruslení se do Čes-
ka vrátí po 33 letech, na-
posledy se v hlavním měs-
tě konal v roce 1993. 
Soutěžní program je v O2 
areně naplánovaný od  
25. do 28. března 2026. n

Českomoravská se má otevřít před 
mistrovstvím světa v krasobruslení

Stanici metra B Českomoravská plánuje pražský dopravní 
podnik (DPP) podle stávajícího harmonogramu otevřít před 
25. březnem příštího roku, kdy začne mistrovství světa 
v krasobruslení v blízké O2 areně, uvedl vedoucí komunikace 
podniku Daniel Šabík. Stanice je kvůli rekonstrukci uzavřena 
od začátku ledna.
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Člen mediální skupiny

z obsahu čísla

Rozhovor 
s Michaelem 
Viktoříkem

Legenda nekorektního hu-
moru má v TV A11 novou 
show, ve které chce divá-
kům dát ze sebe vše, co 
se během své profesní 
dráhy naučila. A doufá, že 
je to bude bavit.

více na str. 6 a 7
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Nezávislý měsíčník
pro Prahu 6

Projekt podzemního nádraží na
pražském letišti získal klíčové razítko

První podzemní stanici na české želez-
nici provede firma, která vzejde ze
soutěžního dialogu. Projekt bude fi-

nancován ve spolupráci veřejného a soukro-
mého sektoru. Dodavatel zajistí také stavbu
úseků z letiště k nádraží v Ruzyni a dále do
Veleslavína.

Stavba získala letos v březnu pravomocné
územní rozhodnutí. Na podzemním nádraží
budou dvě koleje, mezi kterými bude obou-

stranné nástupiště. Z nádraží povede cesta
do obou letištních terminálů.

Projekt modernizace železnice z Prahy do
Kladna s připojením ruzyňského letiště tvoří
zhruba deset staveb, z nichž některé jsou
hotové a jiné se staví. Kompletně by měla být
trať Praha–Kladno zmodernizována v letech
2029 či 2030 a náklady se mají blížit 50 mi-
liardám korun. V letech 2017 až 2020
Správa železnic (SŽ) nechala zrekonstru-

ovat Negrelliho via dukt v Praze. V současné
době se v projektu železnice na letiště mo-
dernizují úseky mezi Bubny a Výstavištěm
a mezi Kladnem a zastávkou Kladno–Ostro-
vec.

Počátkem roku začala i modernizace Ma-
sarykova nádraží, které bude následně vý-
chozí stanicí tratě na letiště. Koncem loň-
ského roku SŽ vypsala tendr na modernizaci
trati mezi Prahou - Ruzyní a Kladnem.

Následně mají následovat práce mezi Ru-
zyní a letištěm včetně stavby nové stanice
přímo u letiště. Od roku 2026 organizace plá-
nuje přestavbu tří úseků mezi novou zastáv-
kou Praha–Výstaviště a stanicí Praha–Ru-
zyně. ■
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ZÁŘÍ
Vychází 29. 9. 2025 Člen mediální skupiny

Projekt podzemního vlakového nádraží na Letišti Václava Havla
získal pravomocné povolení. Stavba za 6,5 miliardy korun by měla
začít v roce 2027 a potrvá tři roky. Nádraží bude součástí tratě
spojující Prahu s Kladnem.

FORMÁT
INZERCE

ROZMĚRY
š x v (mm)

CENA
(bez DPH)

1/1 192 x 265 195 000 Kč
1/2 192 x 123 117 000 Kč
1/3 192 x 81 78 000 Kč
1/4 94 x 123 53 000 Kč
1/5 114 x 81 43 000 Kč
1/8 192 x 30 25 000 Kč
čtverák 2/15 75 x 81 27 900 Kč
troják 1/10 114 x 39 / 36 x 123 19 500 Kč
dvoják 1/15 75 x 39 / 36 x 81 12 700 Kč
modul 1/30 36 x 39 7 800 Kč
vzpomínka 6 300 Kč
1 řádek 900 Kč
titulní strana ucho 90 x 52 50 000 Kč
titulní  strana podval 192x60 106 000 Kč
2. strana obálky 192 x 265 292 500 Kč
3. strana obálky 192 x 265 292 500 Kč
4. strana obálky 192 x 265 390 000 Kč
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HARMONOGRAM 2026
TÝDEN ČÍSLO VYDÁNÍ UZÁVĚRKA INZERCE TERMÍN VYDÁNÍ VAŠE

   1 – – – – 
   2 – – – – 
   3  2603  02. 01.  12. 01.  1, 2, 3 
   4  2604  09. 01.  19. 01.  4, 5 
   5  2605  16. 01. 26. 01.  6, 10 
   6  2606  23. 01. 02. 02.  1, 2, 3 
   7  2607  30. 01. 09. 02.  7, 8, 9 
   8  2608  06. 02. 16. 02.  4, 5 
   9  2609  13. 02. 23. 02.  6, 10 
10  2610  20. 02. 02. 03. –
11  2611  27. 02. 09. 03.  1, 2, 3 
12  2612  06. 03. 16. 03.  7, 8, 9 
13  2613  13. 03. 23. 03.  4, 5 
14  2614  20. 03. 30. 03.  6, 10 
15  2615  27. 03. 07. 04.  1, 2, 3 
16  2616  03. 04. 13. 04.  7, 8, 9 
17  2617  11. 04. 20. 04.  4, 5 
18  2618  17. 04. 27. 04.  6, 10 
19  2619  24. 04. 04. 05.  1, 2, 3
20  2620  01. 05. 11. 05.  7, 8, 9 
21  2621  08. 05. 18. 05.  4, 5 
22  2622  15. 05. 25. 05.  6, 10 
23  2623  22. 05. 01. 06. –
24  2624  29. 05. 08. 06.  1, 2, 3 
25  2625  05. 06. 15. 06.  7, 8, 9 
26  2626  12. 06. 22. 06.  4, 5 
27  2627  19. 06. 29. 06.  6, 10 
28  – – – – 
29 – – –  –
30  2630  10. 07. 20. 07.  1, 2, 3 
31  2631  17. 07. 27. 07.   6, 10  
32  2632  24. 07. 03. 08. –
33  2633  31. 07. 10. 08.  1, 2, 3 
34  2634  07. 08. 17. 08. 7, 8, 9
35  2635  14. 08. 24. 08. 4, 5
36  2636  21. 08. 31. 08. 6, 10
37  2637  28. 08. 07. 09.  1, 2, 3 
38  2638  04. 09. 14. 09.  7, 8, 9 
39  2639  11. 09. 21. 09.  4, 5 
40  2640  18. 09. 29. 09.  6, 10 
41  2641  25. 09. 05. 10.  1, 2, 3 
42  2642  02. 10. 12. 10.  7, 8, 9 
43  2643  09. 10. 19. 10.  4, 5 
44  2644  16. 10. 26. 10.  6, 10 
45  2645  23. 10. 02. 11.  1, 2, 3 
46  2646  30. 10. 09. 11.  7, 8, 9 
47  2647  05. 11. 16. 11.  4, 5 
48  2648  13. 11. 23. 11.  6, 10 
49  2649  20. 11. 30. 11.  1, 2, 3 
50  2650  27. 11. 07. 12.  7, 8, 9 
51  2651  04. 12. 14. 12.  4, 5 
52  2652  11. 12. 21. 12.  6, 10
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Naše divize B2B patří mezi největší v České republice. Námi vydávané 
časopisy přinášejí přehled novinek z oboru, případové studie, rozhovory 
a analýzy. Nabízejí erudovaný vhled do oboru a vzdělávají odbornou 
veřejnost. Mimo vydávání tištěných titulů pořádáme i oborové eventy 
a vydáváme podcasty, reprinty a speciály. Naše časopisy vycházejí za 
podpory a ve spolupráci s odbornými společnostmi a asociacemi.

Časopisy jsou organizátory nebo spoluorganizátory řady prestižních 
oborových konferencí. Jako mediální partneři jsou u významných akcí 
v oboru.

B2B
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PROFI Poradenství & Finance
www.profipf.cz
Odborný magazín pro profesionální 
finanční poradce a konzultanty, který 
jim poskytujekaždý měsíc kvalitní ana-
lýzy, prvotřídní informační servis, stra-
tegie, prognózy i rady  a zprostředko-
vává zkušenosti kolegů.  Čtenáři jsou 
manažeři a profesionálové na straně 
zprostředkovatelů finančních služeb,  
kteří se zabývají nezávislým finančním 
poradenstvím, a potřebují tak spoleh-
livé informace  ke své práci. Význam-
nou část čtenářů tvoří zprostředkova-
telé registrovaní u ČNB.  Mezi čtenáře 
rovněž patří nejvyšší představitelé 
a manažeři finančních institucí,  které 
působí na českém trhu.

1/1 
1/2 

1/2 
JP

1/3 

1/4 
2/1 

1/3 

FORMÁTY A CENY INZERCE

FORMÁT
INZERCE

ROZMĚRY
š x v (mm)

CENA
(bez DPH)

2/1 406 x 267 (na spad) 129 000 Kč
1/1 203 x 267 (na spad) 69 000 Kč
Junior page 131 x 180 (na zrcadlo) 59 000 Kč
1/2 203 x 132 / 101 x 267 (na spad) 39 000 Kč
1/3 203 x 87 / 67 x 267 (na spad) 33 000 Kč
1/4 101 x 132 (na spad) 24 000 Kč
2. strana obálky 203 x 267 (na spad) 77 000 Kč
3. strana obálky 203 x 267 (na spad) 77 000 Kč
4. strana obálky 203 x 267 (na spad) 89 000 Kč
Vklad inzerce (materiál do 10 g) 69 000 Kč
Vklad CD 69 000 Kč
Šerpa přes titul (přepáskování) 69 000 Kč
Titulní strana a hlavní rozhovor vydání 220 000 Kč

HARMONOGRAM 2026
ČÍSLO UZÁVĚRKA  

PR TEXTŮ
UZÁVĚRKA  

INZERCE 
TERMÍN  
VYDÁNÍ

2601 14. 01. 16. 01. 26. 01. 
2602 11. 02. 13. 02. 23. 02. 
2603 18. 03. 20. 03. 30. 03. 
2604 15. 04. 17. 04. 27. 04. 
2605 13. 05. 15. 05. 25. 05. 
2606–7 17. 06. 19. 06. 29. 06. 
2608 19. 08. 21. 08. 31. 08. 
2609 17. 09. 19. 09. 29. 09. 
2610 14. 10. 16. 10. 26. 10. 
Ročenka 2026 14. 10. 16. 10. 26. 10.
2611 18. 11. 20. 11. 30. 11. 
2612 09. 12. 11. 12. 21. 12. 

ŘÍJEN | 2025 | 169 Kč

člen
mediální 
skupiny

AI, data a lidé s vizí
Broker Trust staví elitní  
poradenství budoucnosti

ZÁŘÍ | 2025 | 169 Kč

člen
mediální 
skupiny

Chytrý Honza mění tvář
Rebranding dává poradcům 
větší svobodu a silnější zázemí
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ZE ZDRAVOTNICTVÍ
www.zezdravotnictvi.cz

FORMÁT
INZERCE

ROZMĚRY
š x v (mm)

CENA
(bez DPH)

2/1 strany 572 x 396 154 000 Kč
1/1 strany 275 × 396 100 000 Kč
3/5 strany 163 × 396 71 000 Kč
1/2 strany 275 × 195 59 000 Kč
Junior Page (JP) 219 × 293 54 000 Kč
2/5 strany 107 × 396 50 000 Kč
1/3 strany 275 × 130 45 000 Kč
1/4 strany 275 × 98 32 000 Kč
1/5 strany 107 × 195 23 500 Kč
Ucho – titulka 51 × 85 50 000 Kč
Podval – titulka 275 × 98 65 000 Kč
Řádková inzerce (na stranách 6–7)

do 5 řádků 550 Kč
do 10 řádků 1 100 Kč
do 15 řádků 1 600 Kč
do 20 řádků 2 000 Kč
do 30 řádků 2 900 Kč

Za každých dalších započatých 10 řádků 900 Kč.

Personální inzerce (na stranách 6–7)� (JS – jeden sloupec, DS – dva sloupce)
DS 1-1 107 x 369 25 000 Kč
DS 2-3 107 x 244 16 000 Kč
DS 1-2 107 x 182 12 000 Kč
DS 1-3 107 x 120 8 000 Kč
DS 1-4 107 x 89 6 000 Kč
JS 1-1 51 x 369 15 000 Kč
JS 1-2 51 x 182 5 500 Kč
JS 1-3 51 x 120 4 000 Kč
JS 1-4 51 x 89 3 000 Kč
JS 1-8 51 x 42 2 000 Kč

Měsíčník pro pacienty, lékaře, ses-
try, nelékařské zdravotnické profe-
se, manažery státní správy a lidi se 
zájmem o své zdraví a zdravý životní 
styl. Noviny přináší aktuality a zpravo-
dajství ze zdravotnictví se zaměřením 
na Českou republiku i svět. Podporují 
starost o lidské zdraví, přináší pře-
hledné a srozumitelné návody a rady 
k péči o sebe i blízké, informují o mo-
derních vědeckých objevech, přináší 
komentáře a glosy předních osobností 
působících v politice, zdravotnictví 
a sociálních službách. Tematicky za-
měřená vydání obsahují rozhovory 
s lékařskými osobnostmi a vedoucími 
pracovníky zdravotnických zařízení 
a dalšími odborníky k dané problema-
tice. Součástí titulu je také personální 
rubrika.

FORMÁTY A CENY INZERCE

Z
 O

B
S

A
H

U

n  Zamítnutá žaloba 
kvůli dopadům 
rychlodráhy  str. 2

n  Porodnice v Rychnově 
má na konci roku 
skončit str. 3

n  FN Olomouc chce 
zprovoznit nový 
ústřední pavilon  str. 5

n  Ombudsmani chtějí 
posílit spolupráci se 
školami  str. 6

INZERCE ZZ-2101

AKTUÁLNÍ  INFORMACE  ZE  ZDRAVOTNICTVÍ  A  SOCIÁLNÍ  PÉČE

Člen mediální skupiny A11

Víc lidí má lékárnu blíž než praktika, 
experti doporučují rozšířit nabídku

nistr Adam Vojtěch, o kterém se speku­
luje jako o  možném Válkově nástupci, 
v předvolebních debatách podpořil i pří­
mo očkování v lékárnách.
Hospodářská komora vyčíslila letos ná­
klady státu na chřipku asi na 27 miliard 
korun ročně, kromě léčby samotné a ne­
mocenské počítala zejména se sníženou 
produktivitou práce. „Očkování proti 
chřipce v lékárnách by se státu finančně 
vrátilo šestinásobně,“ řekl Smejkal. Pě­
tinásobnou návratnost podle něj think 
tank spočítal pro očkování proti pneu­
mokokovým infekcím.
„V  našich číslech vycházíme primár­
ně  z  prevence předčasných úmrtí u  se­
niorů a  novorozenců,“ dodal. Při zapo­
čítání potenciálního snížení nemocnosti 
běžné populace a  ztrát pro ekonomiku 
byl byl podle něj přínos v řádech miliard 
ročně. n

Více lidí má podle 
průzkumu do 15 minut 
od domu lékárnu než 
praktického lékaře. Experti 
think tanku Ministr 
zdraví proto doporučují 
rozšířit v lékárnách 
nabídku zdravotních 
služeb, například 
o očkování. Ve Francii 
takový krok zvýšil podíl 
očkovaných v populaci 
o deset procentních bodů. 
Státu by zavedení takové 
možnosti mohlo přinést 
úsporu miliard korun 
ročně, uvedli dnes v tiskové 
zprávě.

Očkovat proti chřipce se nechá­
vá každoročně méně než jeden 
z  deseti Čechů, mezi seniory je 

očkování asi dvakrát častější. Zvýšit po­
díl očkovaných je i jedním z cílů Národní 
očkovací strategie, kterou v září schválila 
vláda. Podle Ministra zdraví by mohlo 
pomoci, kdyby k ordinacím a očkovacím 
centrům přibyly i lékárny.
Podle epidemiologa Petra Smejkala je 
hlavním důvodem nízkého zájmu o očko­
vání složitá dostupnost. „Pacient se musí 
domluvit se svým lékařem, ten vakcínu 
objedná a následně stanoví termín očko­
vání. Pokud chceme proočkovanost sku­
tečně zvýšit, je nezbytné tuto kompeten­

ci rozšířit a  očkování lidem maximálně 
zjednodušit,“ uvedl.
Více než 900.000 lidí v Česku podle dří­
vějších údajů nemá praktického lékaře. 
Podle průzkumu Ministra zdraví, ve kte­
rém odpovídalo přes 1000 respondentů, 
z  nich 88 procent v  posledním půlroce 
alespoň jednou do lékárny zavítalo. Část 
ji má i blíž než lékaře. Zatímco do lékár­

ny cestuje méně než 15 minut 62 procent 
lidí, k praktickému lékaři 43 procent.
Potřebná by byla podle expertů změna 
legislativy a požadavků na technické vy­
bavení místa, kde by se mohlo očkovat. 
„Pokud by zákon vyžadoval samostatnou 
místnost, očkování by bylo v  praxi pro 
mnoho lékáren neproveditelné,“ uvedl 
farmaceut Stanislav Havlíček z předsta­

venstva České lékárnické komory. Minis­
tr zdravotnictví Vlastimil Válek (TOP 09) 
v  září uvedl, že očkování v  lékárnách je 
možné i  v  současné době, dělat ho ale 
musí lékař.
Hnutí ANO, které jedná o budoucí vládě 
s SPD a Motoristy sobě, mělo v progra­
mu zapojení lékáren do preventivních 
a  screeningových programů. Bývalý mi­
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Pražské případy tvoří více než 40 
procent letošních celostátních po­
čtů hepatitidy A. „Jsou to ti, kterým 

teď nemoc zkazila plány, znemožnila 
práci, školu nebo dovolenou. Někteří 
z  nich leží v  nemocnici, jiní se potýkají 
s vážnějšími následky,“ uvedli hygienici. 
V metropoli již deset lidí nemoci poleh­
lo. V roce 2024 bylo v celé ČR zachyceno 

636 případů a v metropoli 37, v roce 2023 
bylo nemocných šest a o rok dříve 21.
Lékaři upozorňují na to, že kromě dů­
sledného mytí rukou, je třeba zvážit 
i  očkování, protože většina lidí proti 
nemoci nemá protilátky. Minulý týden 
MZd uvedlo, že očkovat se letos necha­
lo přes 112.000 lidí, což je proti loňsku 
téměř dvojnásobek. Na sociálních sítích 

se dnes objevila informace, že někde vak­
cíny dostupné nejsou.
„S  ohledem na násobně zvýšený zájem 
o vakcinaci bohužel nelze vyloučit lokál­
ně a  časově omezené výpadky,“ napsal 
ČTK Jakob. Zářijové dodávky vakcíny byly 
podle něj výrazně navýšené. „Při běžné 
spotřebě by plně pokryla běžnou, zhruba 
tříměsíční poptávku u pediatrických vak­
cinací,“ doplnil.
Odborný garant očkovacích center Ave­
nier Rastislav Maďar na sociální síti 
X  napsal, že všechny typy vakcín proti 
žloutence A jsou zaměnitelné, není podle 
něj třeba čekat na konkrétní. „Za pár dnů 
dorazí do ČR dalších 10.000 dávek vak­
cíny Vaqta,“ uvedl. Ministerstvo a Státní 
ústav pro kontrolu léčiv podle Jakoba 
situaci intenzivně řeší. Další možností je 
podle Jakoba jednání s výrobci a distri­
butory o zajištění dodávek vakcín, které 
nemají zatím v ČR registraci. n

Za týden v Praze přibylo žloutenky typu A
jako za poslední tři roky dohromady
Za poslední týden lékaři nahlásili v Praze 61 nových 
případů žloutenky typu A. Letos od začátku roku 
jich bylo 887, nemocných je také 157 dětí. Na sociální 
síti X to uvedla Hygienická stanice Hlavního města 
Prahy. Pro srovnání podle údajů Státního zdravotního 
ústavu zhruba stejně nemocných jako za poslední 
týden přibylo v Praze v součtu za poslední tři roky. 
Ministerstvo zdravotnictví (MZd) připustilo, že kvůli 
velkému zájmu o očkování mohou lokálně a dočasně 
chybět vakcíny, zejména pro děti. Podle mluvčího 
Ondřeje Jakoba už byly i mimořádné dodávky a další 
se očekávají.
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1/1 
1/2 

2/53/5

JP

1/3 

1/4 

2/1 

1/5 ucho

podval

Z
 O

B
S

A
H

U

n  Začala stavba 
domu s odlehčovací 
službou  str. 3

n  Spolky kritizují 
přípravu očkovací 
strategie str. 5

n  Potravinová banka 
slaví deset let 
existence  str. 6

n  Léčba rakoviny je 
šetrnější, řeší se padání 
vlasů i nevolnosti  str. 8

INZERCE ZZ-2001

AKTUÁLNÍ  INFORMACE  ZE  ZDRAVOTNICTVÍ  A  SOCIÁLNÍ  PÉČE

Člen mediální skupiny A11

Roste podíl lidí, kterým stres
brání ve zvládání běžného života 

pocit smutku nebo zahlcení. Mohou vést 
i  ke změnám chování, častým změnám 
nálady, přejídání nebo naopak nedosta-
tečnému přijmu potravy. Člověk může 
být náchylnější k užívání alkoholu, ciga-
ret nebo drog.

Pomůže zdravý životní 
styl a aktivní odpočinek
Podle  doporučení  může se zvládáním 
stresu pomoci zdravý životní styl a aktiv-
ní odpočinek, pauzy v práci či jiné stre-
sující činnosti, pravidelný denní režim 
a aktivní vyhledávání věcí, které člověku 
poskytují radost. Míra stresu se význam-
ně liší podle regionů, nejvyšší z 31 zkou-
maných zemí uvádějí v Turecku či Polsku. 
Podíl lidí, kteří kvůli stresu nechodili do 
práce či školy, je celosvětově vyšší než 
v  ČR, dosahuje 39 procent. Společnost 
Ipsos se dotazovala respondentů on-li-
ne na konci září, získala reprezentativní 
vzorek populace s 1043 respondenty. n

Roste podíl lidí, kterým 
stres brání ve zvládání 
běžného života. Vyplývá 
to z výsledků průzkumu 
společnosti Ipsos. Podle 
tohoto průzkumu považují 
dvě třetiny lidí, zejména 
mladí, dopady stresu 
za významné. Čtvrtina 
dotazovaných tvrdí, že 
kvůli stresu nemohla 
chodit do práce. Stres je 
podle odborníků zdravou 
a běžnou reakcí těla na 
zátěž, dlouhodobý stres 
ale zhoršuje zdravotní 
stav a zvyšuje riziko 
nemocí srdce, obezity nebo 
cukrovky.

Míra duševní nepohody je obec-
ně vyšší u  žen, jeho vliv pova-
žují za významnější mladí lidé. 

Z  respondentů Generace Z, jak se sou-
hrnně označují lidé narození od poloviny 
90. let minulého století do roku 2010, 
zažilo v uplynulém roce pocit, že své věci 
nezvládá, 81 procent. Polovina z nich se 
s tímto pocitem potýkala opakovaně.
Jako o  Generaci Y nebo mileniálech se 
hovoří o lidem narozených přibližně v le-
tech 1981 až 1996. Z nich se s podobnými 
pocity potýkalo v posledním roce 73 pro-
cent, opakovaně 45 procent. Z Generace 
X, která se v  tuzemsku označuje také 
jako Husákovy děti, tedy narozených 
mezi roky 1965 a 1980, to bylo 51 procent 

a  opakovaně 26 procent. Takzvaných 
baby boomers, tedy narozeným po dru-
hé světové válce zhruba do roku 1964, to 
bylo 49 procent a 28 procenta opakova-
ně.

Mladí lidé o tématech duševní nepohody 
v  průzkumech hovoří nejčastěji. „Také 
nejaktivněji upozorňují na důležitost to-
hoto tématu, sami jsou zároveň ochotni 
o duševním zdraví častěji otevřeně hovo-

řit,“ uvedl ředitel Ipsos Jakub Malý. Z fy-
zických příznaků stresu se může objevit 
bolest hlavy, svalů nebo bolest na hrudi.
Dále únava, snížené libido a  problémy 
se spánkem. Často se dostavují úzkosti, 
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Pokud potíže přetrvávají delší dobu, 
může jít o  poporodní deprese. 
Projevuje se pocity beznaděje, vy-

čerpáním, ztrátou radosti nebo neschop-
ností navázat vztah k dítěti. Nejvážnější 
formou je poporodní psychóza.
„Projevuje se například zmateností, blu-
dy, halucinacemi nebo naopak nadměr-
ně zvýšenou náladou. Typickým rysem 
je i  nespavost a  ztráta pocitu potřeby 

spánku,“ vysvětlila lékařka. Neléčená 
psychóza podle ní může mít velmi rych-
lý a  dramatický průběh, vést až k  sebe-
vražedným myšlenkám, a proto je nutná 
okamžitá odborná pomoc. Rizikovým 
faktorem je podle odborníků předchozí 
duševní onemocnění. Rizika lze podle 
nich snížit už v těhotenství. „Velkou roli 
hraje zdravý životní styl jako je dostatek 
spánku, tekutin, vyvarování se alkoholu 

a  drog, ale také udržování sociálních 
kontaktů a dopředu připravený plán po-
moci po porodu,“ doplnila. V některých 
porodnicích je ženám k dispozici dotaz-
ník projektu Perinatal, který vyhodnocu-
je Národní ústav duševního zdraví.
„Zhruba polovině z nich se pouze zasíla-
jí odkazy a kontakty, aby věděly, kam se 
samy můžou v  případě potřeby obrátit. 
Druhou polovinu pak přímo kontaktují 
s  nabídkou pomoci konzultantky z  or-
ganizace Úsměv mámy,“ vysvětlil garant 
projetu, psychiatr Antonín Šebela. Ty se 
s  rodičkami mohou spojit po telefonu 
nebo osobně, v  případě závažných pro-
blémů předají ženu psychologovi nebo 
psychiatrovi. Pokud potíže trvají déle než 
dva týdny, objeví se halucinace nebo my-
šlenky na sebevraždu, je potřeba vyhle-
dat odbornou pomoc. n

Lékařka: Krátkodobý smutek zažívá po 
porodu 80 procent žen, některé deprese
Až 80 procent žen po porodu zažívá krátkodobý smutek, 
úzkosti či přecitlivělost, které obvykle odezní zhruba 
do dvou týdnů. Některé ale zažívají i deprese, u jedné 
až dvou rodiček z tisíce se objeví psychózy. Jejich 
typickým rysem je nespavost, uvedla v tiskové zprávě 
Tereza Wohlgemuthová z Gynekologicko-porodnického 
oddělení Nemocnice Slaný. V Česku se loni narodilo asi 
84.000 dětí, což je nejméně od vzniku Československa. 
Další pokles odborníci očekávají letos.
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ČÍSLO UZÁVĚRKA INZERCE TERMÍN VYDÁNÍ

2601 07.  01. 19. 01. 

2602 04. 02. 16. 02. 

2603 04. 03. 16. 03. 

2604 08. 04. 20. 04. 

2605 06. 05. 18. 05. 

2606 03. 06. 15. 06. 

2607 08. 07. 20. 07. 

2608 05. 08. 17. 08. 

2609 09. 09. 21. 09. 

2610 07. 10. 19. 10. 

2611 04. 11. 16. 11. 

2612 09. 12. 21. 12. 

HARMONOGRAM 2026
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PROFI HR 
www.profihr.cz

FORMÁT
INZERCE

ROZMĚRY
š x v (mm)

CENA
(bez DPH)

2/1 406 x 267 (na spad) 107 000 Kč
1/1 203 x 267 (na spad) 57 000 Kč
Junior page 131 x 180 (na zrcadlo) 57 000 Kč
1/2 203 x 132 / 101 x 267 (na spad) 33 000 Kč
1/3 203 x 87 / 67 x 267 (na spad) 23 000 Kč
1/4 101 x 132 (na spad) 18 000 Kč
1/8 86 x 54 (na zrcadlo) 13 000 Kč
2. strana obálky 203 x 267 (na spad) 68 000 Kč
3. strana obálky 203 x 267 (na spad) 68 000 Kč
4. strana obálky 203 x 267 (na spad) 77 000 Kč
Vklad inzerce (materiál do 10 g) 65 000 Kč
Vklad CD 65 000 Kč
Šerpa přes titul (přepáskování) 65 000 Kč

Trendy, průzkumy, zajímavé rozhovory 
o všem, co hýbe světem HR a nemělo 
by vám uniknout – to je odborný časo-
pis Profi HR. Odborný magazín je ur-
čen pro odbornou veřejnost, jako jsou 
HR manažeři, personalisté a ostatní 
pracovníci odpovědní za řízení a ve-
dení lidí. Obsahově se zaměřuje na 
poskytování praktických rad, sdílení 
dobré praxe, nástroje v managementu 
nebo inspirativní know-how pro ve-
doucí pracovníky v oblasti řízení lidí.
Mezi hlavní témata, kterým se na 
stránkách Profi HR  pravidelně vě-
nujeme, patří recruitment, leader-
ship, motivace, politika odměňování, 
včetně tematiky zaměstnaneckých 
benefitů, vzdělávání a rozvoj zaměst-
nanců, řízení, informační technologie 
pro personální management nebo 
právní výklady v legislativě. 

FORMÁTY A CENY INZERCE

HARMONOGRAM 2026
ČÍSLO
 

UZÁVĚRKA  
INZERCE 

TERMÍN  
VYDÁNÍ

TÉMATA

2601 20. 03. 30. 03. Rozvoj zaměstnanců, benefity, odměnování, firemní kultura, 
IT v HR

2602 19. 06. 29. 06. Recruitment, leadership, docházkové systémy, benefity, 
legislativa v HR

2603 19. 09. 29. 09. Vzdělávání, talent management, digitalizace v HR, benefity
2604 20. 11. 30. 11. Change management, daně a HR, hodnocení a odměnování 

zaměstnanců, komunikační systémy

2/1 1/1 
1/2 

1/2 

1/3 1/4 

HR Talks – série 
videorozhovorů 
s osobnostmi HR,  
které mají co říct. 
Pořad sledujte na  
www.profihr.cz.
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Prémiová řada magazínů se zaměřením na movitější čtenáře. Naše prémiové 
časopisy se vyznačují exkluzivním obsahem a kvalitním redakčním a tisko­
vým zpracováním. Prostřednictvím unikátní databáze zajistíme doručení 
na nejbonitnější, úspěšnou a vlivnou cílovou skupinu v České republice. 

Premium



ESTATE & BUSINESS
www.estateandbusiness.cz

FORMÁT
INZERCE

ROZMĚRY
š x v (mm)

CENA
(bez DPH)

2/1 460 x 330 399 000 Kč
1/1 230 x 330 220 000 Kč
2. obálka 230 x 330 240 000 Kč
3. obálka 230 x 330 230 000 Kč
4. obálka 230 x 330 280 000 Kč
1/2 110 x 330 120 000 Kč
1/2 230 x 160 120 000 Kč
1/3 230 x 110 80 000 Kč
1/4 230 x 85 70 000 Kč

Magazín, který přináší aktuální in-
formace o  dění v  developmentu, 
současné architektuře či designu – 
a také o ekonomické situaci v těchto 
odvětvích a lidech z oboru. Výjimeč-
ný koncept časopisu je postaven na 
přímém zapojení odborníků z  řad 
předních developerských společ-
ností, renomovaných architektů 
a designérů, představitelů byznysu, 
významných finančních institucí či 
odborné veřejnosti.  Cílovou skupinou 
jsou ti nejvýznamnější developeři, 
architekti, designéři a galeristi,  nebo 
také lidé s nadprůměrnými příjmy se 
zájmem o development, nemovitosti,  
architekturu, design a umění. Cílem 
magazínu je propojovat všechny tyto 
osobnosti nejen prostřednictvím sa-
motného magazínu, webu a news-
letteru, ale i při osobních setkáních, 
která probíhají na těch nejexkluziv-
nějších místech, například v designo-
vých  showroomech světových zna-
ček nebo v uznávaných moderních 
galeriích.

2/1 1/1 
1/2 

1/2 

1/3 1/4

FORMÁTY A CENY INZERCE

HARMONOGRAM 2026
ČÍSLO UZÁVĚRKA  

PR TEXTŮ
UZÁVĚRKA  

INZERCE 
TERMÍN  
VYDÁNÍ

TÉMATA

2601 10. 04. 13. 04. 27. 04. Nové developerské projekty,  
Interiérové trendy

2602 09. 10. 12. 10. 26. 10. Inovace a technologie,  
Chytrá a bezpečná domácnost

   

256 Kč

001
ČLEN MEDIÁLNÍ
SKUPINY

KDYŽ TVOŘÍTE DOMOVY, 
NESTAČÍ  JEN TECHNOLOGIE,
POTŘEBUJETE I SRDCE

KAMILA PŘÍHODOVÁ 
A DENISA ROLLEROVÁ

   

256 Kč

002
ČLEN MEDIÁLNÍ
SKUPINY

NAJÍT ROVNOVÁHU 
JE ZÁKLADEM ÚSPĚCHU

ING. PAVEL NÁDVORNÍK, 
DEVELOPMENT DIRECTOR SKUPINY REDSTONE

   

256 Kč

003
ČLEN MEDIÁLNÍ
SKUPINY

JAN TUŠL 
SPOLUMAJITEL FIRMY VEKRA

ZA ÚSPĚCHEM 
STOJÍ LIDÉ

26



CEO 
www.ceomagazin.cz
Byznysový magazín CEO cílí přede-
vším na top management. Je zdrojem 
informací, inspirace a motivace pro 
lídry, manažery, investory a podni-
katele. Přináší inspirativní rozhovory, 
sleduje české i zahraniční trendy byz-
nysu a pomáhá rozvíjet osobní poten-
ciál. Magazín přináší pohled CEO na 
situaci na trhu a pomáhá predikovat 
jeho vývoj. Celá platforma spojení 
tištěného magazínu, webového por-
tálu a eventů nabízí ucelenou formu 
komunikace a networkingu pro osoby 
s rozhodovací pravomocí, pro ty, kteří 
mění hru.

HARMONOGRAM 2026
ČÍSLO TÉMATA UZÁVĚRKA  

INZERCE 
TERMÍN  
VYDÁNÍ

2601 Rodinné firmy 20. 03. 30. 03.
2602 Energetika 15. 05. 25. 05.
2603 IT řešení pro firmy 16. 10. 26. 10.
2604 Inspirativní ženy a muži podle CEO 27. 11. 07. 12.

FORMÁTY A CENY INZERCE

FORMÁT
INZERCE

ROZMĚRY
š x v (mm)

CENA
(bez DPH)

2/1 420 x 297 399 000 Kč
1/1 210 x 297 220 000 Kč
2. obálka 210 x 297 240 000 Kč
3. obálka 210 x 297 230 000 Kč
4. obálka 210 x 297 280 000 Kč
1/2 210 x 148 120 000 Kč
1/2 105 x 297 120 000 Kč
1/3 210 x 99 80 000 Kč
1/3 70 x 297 80 000 Kč
1/4 210 x 75 70 000 Kč
1/4 105 x 148 70 000 Kč

2/1 1/1 
1/2 

1/2 

1/3 

1/4
1/4

1/3 

27
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FORMÁTY A CENY INZERCE

FORMÁT
INZERCE

ROZMĚRY
š x v (mm)

CENA
(bez DPH)

2/1 420 × 297 189 000 Kč
1/1 210 × 297 119 000 Kč
1/2 210 × 148 79 000 Kč
1/2 105 × 297 79 000 Kč
1/3 210 × 99 59 000 Kč
1/3 70 × 297 59 000 Kč
1/4 210 × 75 28 000 Kč
1/4 105 × 148 28 000 Kč
2. strana obálky 210 × 297 139 000 Kč
3. strana obálky 210 × 297 129 000 Kč
4. strana obálky 210 × 297 149 000 Kč
Vklad inzerce (materiál do 10 g) 95 000 Kč
Šerpa přes titul (přepáskování) 95 000 Kč
Vklad CD 95 000 Kč
 

HARMONOGRAM 2026
ČÍSLO UZÁVĚRKA  

INZERCE 
TERMÍN  
VYDÁNÍ

TÉMATA

2601 13. 04. 27. 04. Budoucnost zemědělství

2602 15. 06. 29. 06. Start-upy
2603 15. 09. 29. 09. Věda budoucnosti, Kongresová turistika
2604 16. 11. 30. 11. Inovativní projekty

1/1 
1/2 

1/2 

1/3 1/4
1/4

1/3 

INNOVATION
innovation-magazine.cz
Ekonomický magazín, který kombi-
nuje lifestylová témata s odborným 
obsahem v oblasti investic, realit, ří-
zení firem a lidských zdrojů. Poskytuje 
praktické informace pro podnikatele, 
manažery a živnostníky. Naleznete 
v něm rozhovory s úspěšnými podni-
kateli, seriózní investiční poradenství, 
nejnovější poznatky v řízení firem, 
nebo realitní projekty s významným 
podnikatelským potenciálem.

Příběh vašeho úspěchu | 3/2025 | cena 169 Kč 

ČLEN 
MEDIÁLNÍ
SKUPINY

Věřím, že každý krok 
k udržitelnosti má smysl

Solární budoucnost 
zemědělství
Změní obnovitelné zdroje farmaření?

agrovoltaika  |  18

Český realitní trh 
je na vzestupu
Kam investovat v roce 2025

investice  |  36

JAN STANĚK, ELECTRODAD  |  8

Příběh vašeho úspěchu | 2/2025 | cena 169 Kč 

ČLEN 
MEDIÁLNÍ
SKUPINY

Inteligentní domácnosti  
nejsou jen módním výstřelkem

Solární panely dobývají 
netradiční lokality

udržitelná energetika  |  28

Odolají virtuální měny 
globálním krizím?

bezpečné investování  |  38

PAVEL BURSA, RESACS, ČESKÝ VÝROBCE  
BATERIOVÝCH ÚLOŽIŠŤ  |  8
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Lifestylový segment časopisů zastupuje legendární Mladý svět, humori­
stický časopis Sorry, časopis pro maminky Matka a dítě a nově také 
oblíbený magazín Šláger Revue.

Lifestyle



MLADÝ SVĚT
Legendární časopis Mladý svět navazu-
je na tradici jednoho z nejoblíbenějších 
magazínů, který u nás vycházel přes 
40 let a celým generacím čtenářů přiná-
šel zajímavé informace ze společnosti, 
kultury a života v Česku. I v novém Mla-
dém světě naleznete řadu zajímavých 
článků, reportáží, rozhovorů a množ-
ství kulturních tipů. Důraz klademe i na 
dostatek kvalitních fotografií. Každé 
vydání přinese na 70 stranách přesně ty 
informace, které chcete a potřebujete 
znát. To vše každý měsíc jen za 99 Kč. 
Aktuální vydání klubového časopisu 
Mladý svět, stejně jako jeho roční před-
platné, lze zakoupit prostřednictvím 
stránek mojecasopisy.cz. 

Pravidelné rubriky: 
Monitorujeme – Rozhovor měsíce – Kul-
tura – Historie – Cestování – Lifestyle 
– Politika & Byznys – Poradny

FORMÁTY A CENY INZERCE

Zdeněk  
Pohlreich
Krása je pomíjející, ale blbost je věčná!

Andrej Babiš:  
Muž, který zbyl

Duhové dějiny

Potíže s motoristy 

Osudová přitažlivost  
Černého vola

člen 
mediální  
skupiny

10/2025

FORMÁT
INZERCE

ROZMĚRY
š x v (mm)

CENA
(bez DPH)

2/1 392 × 275 399 000 Kč
1/1 196 × 275 220 000 Kč
2. obálka 196 × 275 240 000 Kč
3. obálka 196 × 275 230 000 Kč
4. obálka 196 × 275 280 000 Kč
1/2 šířka 196 × 133 120 000 Kč
1/2 výška 95 × 275 120 000 Kč
1/3 šířka 196 × 87 80 000 Kč
1/3 výška 65 × 275 80 000 Kč
1/4 šířka 196 × 65 70 000 Kč
1/4 výška 95 × 133 70 000 Kč

HARMONOGRAM 2026
ČÍSLO UZÁVĚRKA INZERCE DATUM VYDÁNÍ

2601 05. 01. 15. 01. 

2602 02. 02. 12. 02. 

2603 02. 03. 12. 03. 

2604 30. 03. 09. 04. 

2605 04. 05. 14. 05. 

2606 01. 06. 11. 06. 

2607 29. 06. 09. 07. 

2608 03. 08. 13. 08. 

2609 31. 08. 10. 09. 

2610 28. 09. 08. 10. 

2611 02. 11. 12. 11. 

2612 30. 11. 10. 12. 

1/1 
1/2 

1/2 

1/3 

1/4 

1/4 

2/1 1/3 

člen 
mediální  
skupiny

8–
9/

20
25

 * 2
8.

 8
. 2

02
5 
* 4

9 
K

č

Syndrom 
vyhoření 
a jak z něj ven? 

Mrkvička  
nechtěl 
mít z dcery 
herečku 

Pražské stopy 
Davida Lynche

Český Belmondo

Jan
Révai
Nic nepřijde samo!

8–9/2025

30



SORRY

FORMÁT
INZERCE

ROZMĚRY
š x v (mm)

CENA
(bez DPH)

1/1 196 x 275 (na spad) 49 000 Kč
1/2 176 x 122 / 86 x 248 (na spad) 28 000 Kč
1/4 86 x 122 / 176 x 59 14 000 Kč

Humoristický měsíčník Sorry poprvé 
vyšel v březnu 1992 pod vydavatel-
skou hlavičkou JUDr. Fidelise Schlée.

Za třicetiletou kariérou tohoto uni-
kátního projektu v rámci českého me-
diálního trhu stojí především publicis-
ta Milan Podobský (Fefík) a novináři 
Vilém Svoboda (Vilas) a Petr Kovář 
(Vářka). Nedílnou, a ve své podstatě 
stěžejní, součástí magazínu Sorry 
jsou však kreslené vtipy, na jejichž 
tvorbě, se za celou dobu existence 
magazínu, podílely mimo jiné takové 
osobnosti české karikatury, jakými 
byli a jsou například Michal Hrdý, Petr 
Urban, Marek Douša, Radovan Rakus, 
Marek Setíkovský, Jiří Koštýř, Eja Ku-
lovaný, Karel Klos a další.

FORMÁTY A CENY INZERCE

10

399. PrDeL

69 Kč

JIŘÍ KOŠTÝŘ

uvnitř
 čísla

Člen mediální
skupiny A11

HARMONOGRAM 2026
ČÍSLO UZÁVĚRKA  

INZERCE 
TERMÍN  
VYDÁNÍ

2601 31. 12. 2025 08. 01.

2602 28. 01. 05. 02.

2603 25. 02. 05. 03.

2604 25. 03. 02. 04.

2605 29. 04. 07. 05.

2606 27. 05. 04. 06.

2607–8 24. 06. 02. 07.

2609 26. 08. 03. 09.

2610 23. 09. 01. 10.

2611 28. 10. 05. 11.

2612 25. 11. 03. 12.

1/1 
1/2 

1/2 

1/4 
1/4

9

398. PrDeL

69 Kč

EJA KULOVANÝ

uvnitř
 čísla

Člen mediální
skupiny A11

31
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MATKA A DÍTĚ
Speciál novin Ze zdravotnictví je urče-
ný všem matkám po porodu. Zaměřuje 
se na první roky dítěte a s tím spojené 
potřeby matky. Publikace obsahuje 
doporučení lékařů a odborníků zpra-
cované do srozumitelné formy při za-
chování odbornosti a dosažení čtivosti 
pro maminky. 
Unikátní distribuce probíhá prostřed-
nictvím vybraných porodnic a gyne-
kologických ordinací.

69 Kč

PRŮVODCE PRO MAMINKY  
ČERVEN 2025

SIMONA STAŠOVÁ 
Mohla jsem od mámy 
všechno odkoukat 
a nasát do sebe

MATKA&DÍTĚ
ČLEN 
MEDIÁLNÍ
SKUPINY

69 Kč

PRŮVODCE PRO MAMINKY  
ŘÍJEN 2025

JANA PAULOVÁ
Kdyby nás tam zabili, 
tak se po nás slehne zem

MATKA&DÍTĚ
ČLEN 
MEDIÁLNÍ
SKUPINY

FORMÁT
INZERCE

ROZMĚRY
š x v (mm)

CENA
(bez DPH)

2. strana obálky 175 x 228 91 000 Kč
3. strana obálky 175 x 228 86 000 Kč
4. strana obálky 175 x 228 109 000 Kč
1/1 175 x 228 79 000 Kč
1/2 175 x 114 45 000 Kč
1/2 87 x 228 45 000 Kč
1/4 87 x 114 24 000 Kč

FORMÁTY A CENY INZERCE

HARMONOGRAM 2026
ČÍSLO UZÁVĚRKA  

INZERCE 
TERMÍN  
VYDÁNÍ

2601 09. 02. 23. 02.

2602 13. 04. 27. 04.

2603 15. 06. 29. 06.
2604 17. 08. 31. 08.
2605 12. 10. 26. 10.
2606 16. 11. 30. 11.

1/1 
1/2 

1/2 
1/4
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ŠLÁGER REVUE
Unikátní klubový časopis s nákladem 
přes 6 000 věrných odběratelů televize 
Šláger. V časopise naleznete komplet-
ní programový průvodce, exkluzivní 
rozhovory s moderátory a interprety 
TV Šláger. Nechybí ani legendy čes-
koslovenské hudby.

FORMÁTY A CENY INZERCE

FORMÁT
INZERCE

ROZMĚRY
š x v (mm)

CENA
(bez DPH)

2/1 420 x 297 55 000 Kč
1/1 210 x 297 29 000 Kč
2. obálka 210 x 297 32 000 Kč
3. obálka 210 x 297 32 000 Kč
4. obálka 210 x 297 35 000 Kč
1/2 210 x 148 16 000 Kč
1/2 105 x 297 16 000 Kč
1/3 210 x 99 12 000 Kč
1/3 70 x 297 12 000 Kč
1/4 210 x 75 8 000 Kč
1/4 105 x 148 8 000 Kč

2/1 1/1 
1/2 

1/2 

1/3 

1/4
1/4

1/3 

HARMONOGRAM 2026
ČÍSLO UZÁVĚRKA  

INZERCE 
TERMÍN  
VYDÁNÍ

2601 15. 01. 02. 02.

2602 15. 02. 02. 03.

2603 15. 03. 02. 04.
2604 15. 04. 02. 05.
2605 15. 05. 02. 06.
2606 15. 06. 02. 07.
2607 15. 07. 02. 08.
2608 15. 08. 02. 09.
2609 15. 09. 02. 10.
2610 15. 10. 02. 11.
2611 15. 11. 02. 12.
2612 15. 12. 02. 01. 2027
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Noviny Náš REGION jsou bezplatným periodikem vycházejícím po 
celé České republice. Přináší zásadní informace o aktuálním dění v ob-
cích, v městech i městských částech, publikují nezávislé komentáře, 
otevírají aktuální kauzy a informují o aktualitách v daném regionu. 
Mimo to se v novinách nachází rozhovory se zajímavými osobnostmi 
společenského života a přehled kulturních a sportovních akcí. Obsah 
jednotlivých vydání je zaměřen vždy na konkrétní region tak, aby byly 
informace nejen aktuální, ale zároveň místní. 

Díky tomu mohou inzerenti oslovit klienty cíleně a efektivně. Dis-
tribuce probíhá přes více než 5000 distribučních míst. Náš REGION 
je k dostání i u kamelotů na frekventovaných místech, ve vybraných 
prodejnách COOP, ve všech prodejnách ESO Market, na pobočkách 
prodejen Traficon a Levné knihy, na městských úřadech, a přede-
vším pak na všech pobočkách České pošty. V elektronické podobě 
je možné všechna vydání stáhnout na Alza Media nebo zdarma na 
www.nasregion.cz. 

Noviny Náš REGION mají dle našich interních průzkumů nadpoloviční 
znalost mezi skupinou obyvatel v produktivním věku a jsou vnímány 
jako zdroj nezávislých a kvalitních informací. 

Náš REGION podporuje lokální sportovní kluby, nadace a kulturní zaříze-
ní, kterým poskytuje každoročně inzertní prostor pro jejich propagaci.

Náš REGION je největším tuzemským regionálním periodikem a tým 
vydavatelství A 11 neustále hledá další menší regionální tituly vhodné 
k akvizici a zařazení pod křídla Našeho REGIONu.

Speciální 
projekty
Vydavatelství A11 přináší více než 12 let zkušeností v oblasti regionálních médií 
a tisku. Víme, že každý klient je jedinečný a zaslouží si individuální přístup. 
Proto nabízíme tištěné projekty šité přímo na míru vašim potřebám – ať už 
provozujete restauraci, pořádáte festival, řídíte firmu nebo spravujete obec.
Vybíráme inspirativní ukázky našich klientů.
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Dětské menu, které děti milují a rodiče oceňují
Špuntíci nejsou jen obyčejné dětské menu. Je to interaktivní zážitek, který promění čekání na jídlo v zábavu a vaši 
restauraci v místo, kam se rodiny rády vracejí.

Co nabízíme
– Graficky atraktivní design – Barevné, veselé, lákavé pro děti
– Interaktivní obsah – Omalovánky, hlavolamy, hádanky, kvízy
– Vzdělávací prvky – Hravou formou učíme děti o jídle, zdraví, přírodě
– Vaše menu na míru – Přizpůsobíme obsah vaší nabídce
– Váš brand v centru – Logo, barvy, styl vaší restaurace
– Příběhy a postavičky – Děti si oblíbí maskoty Špuntíků

Proč to funguje
– Spokojené děti = spokojení rodiče – Děti jsou zaměstnané, rodiče si užijí jídlo v klidu
– Prodloužení návštěvy – Rodiny zůstanou déle, zvýší se průměrná útrаtа
– Pozitivní zkušenost – Zákazníci si vaši restauraci spojí s příjemnými zážitky
– Virální potenciál – Rodiče sdílejí fotky spokojených dětí na sociálních sítích
– Konkurenční výhoda – Odlišíte se od ostatních restaurací
– Loajalita – Rodiny se budou vracet právě kvůli Špuntíkům

ŠPUNTÍCI V COLOSEU – 
KDYŽ JÍDLO POTKÁVÁ ZÁBAVU

Festivalové noviny od A11 jsou nepostradatelným společníkem každého návštěvníka  festivalu. Spojují praktické in-
formace s atmosférou akce a stávají se sběratelským kouskem, který si lidé odnášejí domů jako vzpomínku.

Co nabízíme
– Kompletní program – Přehledný časový harmonogram všech vystoupení
– Mapy areálu – Orientace na místě, poloha stanů, WC, občerstvení
– Představení účinkujících – Profily umělců, interpretů, tvůrců
– Rozhovory a reportáže – Exkluzivní obsah přímo z festivalu
– Prostor pro partnery – Prezentace sponzorů a partnerů akce
– Praktické informace – Doprava, parkování, ubytování, bezpečnost
– Fotogalerie – Vzpomínky z minulých ročníků
– Interaktivní prvky – Soutěže, kvízy, kupóny na slevy

Proč to funguje
– Přidaná hodnota – Návštěvníci oceňují kvalitní informační servis
– Orientace – Lidé se lépe zorientují na velkých akcích
– Vzpomínka – Noviny si návštěvnící odnášejí domů jako suvenýr
– Monetizace – Prostor pro inzerci pokryje náklady na tisk
– Profesionalita – Kvalitní noviny zvyšují prestiž akce
– Komunikační kanál – Sdělíte důležité informace tisícům lidí najednou

FESTIVALOVÉ NOVINY 
NÁŠ REGION

CASOPIS A JÍDELNÍ LÍSTEK 
PRO NAŠE NEJMENŠÍ HOSTY

LÉTO 2021

Kamarádi, prestante  
už slanovat  
po tech špagetách.  
Mám chut na pizzu. 
Mlask.

Prasátko 
Kvík

Myška 
Mína

Pejsek 
Spuntík 

CASOPIS A JÍDELNÍ LÍSTEK PRO NAŠE NEJMENŠÍ HOSTY JARO 2022

letošní 65. Zlín Film Festival se 
bude odehrávat podle námětu 
plného barev, což naznačuje 
i redesign prvního loga našeho 
festivalu. Filmový i doprovodný 
program každého dne je nabitý 
od rána do večera, jsem si pro to 
jistý, že každý divák či návštěv-
ník si atmosféru festivalového Zlína vychutná po svém.

Festivalový tým opět podrobně plánoval, zařizoval, 
vyjednával a odpracoval přípravu tak, že kolos jménem 
„Zlín Film Festival“ je připraven k akci. Za to patří mé vel-
ké poděkování nejen jim, ale také všem našim partnerům 
a dlouhodobým podporovatelům.

V tomto roce bilancuji i já své už desetileté působení 
ve funkci prezidenta. Filmovou optikou bych mohl říci, 
že jsem se svým štábem prožil akční scény, dramatická 
rozhodnutí, někdy to byl trochu thriller, jindy komedie. 
Vím, že kolegové, kteří píší festivalové příběhy, to dělají 
především s láskou ke své práci a dětem. Snad proto vás 
i letos výsledek jejich práce zaujme a potěší a 65. ročník 
se zapíše do vašich srdcí.

Přijměte proto mé osobní pozvání do kinosálů, rozkvet-
lého parku, slunného náměstí Míru, na besedy, workshopy, 
talkshow, do letního kina a Zlína či na jakoukoli další akci 
z programu 65. ročníku Zlín Film Festivalu. Všude na vás 
budou čekat autentické festivalové zážitky a noví kama-
rádi a přátelé.

S úctou
Čestmír Vančura

prezident Zlín Film Festivalu
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Magazín ZLÍN FILM FESTIVALU
– mezinárodního festivalu filmů pro děti a mládež

Úvodní slovo

Vážení přátelé 
Zlín Film Festivalu,

Lokální noviny Náš Region vychází zdarma ve 20 regionálních mutacích | www.nasregion.cz

zlínská 
festivalová revue
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Lokální noviny Náš Region vychází zdarma ve 20 regionalních mutacích | www.nasregion.cz

Fo
to

: K
at

eř
in

a 
Šr

ám
ko

vá
 

Z obsahu čísla

Rozhovor: Elizaveta 
Maximová: O rolích se rozhoduji podle intuice

Soutěžní 
filmy

Premiéry  
a předpremiéry

Plzeňský kraj ve filmu 

Zajímavosti

SPECIÁLNÍ VYDÁNÍ  K FILMOVÉMU FESTIVALU
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Spojte obyvatele, informujte, inspirujte
Obecní časopis je most mezi úřadem a občany. Je to médium, které informuje o důležitých událostech, představuje 
zajímavé osobnosti a posiluje sounáležitost komunity. S vydavatelstvím A11 získáte profesionální periodikum, které 
si vaši obyvatelé oblíbí.

Co nabízíme
– Kompletní redakční servis – Od nápadu po distribuci
– Profesionální žurnalistika – Zkušení redaktoři a fotografové
– Grafický design – Moderní, přehledný, čitelný
– Pravidelné rubriky – Zprávy z radnice, kultura, sport, historie, osobnosti
– Prostor pro inzerci – Podpora místních podnikatelů
– Flexibilní periodicita – Měsíčník, čtvrtletník, dle potřeb
– Tisk a distribuce – Do každé schránky ve vaší obci

Proč to funguje
– Informovaní občané – Vědí, co se v obci děje
– Transparentnost – Otevřená komunikace mezi vedením a obyvateli
– Komunitní soudržnost – Lidé se cítí být součástí celku
– Archiv historie – Časopis dokumentuje život obce
– Podpora lokálních firem – Inzerce pomáhá místním podnikatelům
– Prestiž obce – Kvalitní časopis zvyšuje renomé

OBECNÍ ČASOPISY – 
HLAS VAŠÍ KOMUNITY

CO VŠE ZAJISTÍME
REDAKCE
– Zkušení novináři a copywriteři
– Tvorba obsahu na míru
– Rozhovory, reportáže, články
– Korektury a jazyková úprava

GRAFIKA
– Profesionální designéři
– Moderní, atraktivní vzhled
– Vaše firemní identita v popředí
– Příprava do tisku

FOTOGRAFIE
– Vlastní fotografové
– Kvalitní obrazová dokumentace
– Fotoreportáže z akcí
– Fotobanky a archiv

TISK
– Spolupráce s ověřenými tiskárnami
– Kvalitní materiály
– Výhodné ceny díky objemům
– Rychlé dodací lhůty

DISTRIBUCE
– Rozvoz do schránek
– Distribuce na akcích
– Umístění na vybraných místech
– Online verze (PDF, flipbook)

MONETIZACE
– Získání inzerentů
– Správa inzerce
– Fakturace
– Maximalizace příjmů

Zelenečské
noviny

Zeleneč – lepší místo pro život

ZD
AR

M
A

Informace o dění v obci Zeleneč www.zelenec.cz 2. ročník I číslo 2 I 30. 6. 2022

Vážení spoluobčané, jsme na prahu nové éry Zelenče, na kterou se 
chystáme už delší dobu. Čekají nás proměny, které posunou život 
v naší obci zase o úroveň výš a vytvoří z našeho sousedství ještě 

lepší místo pro trávení času. Připravujeme projekty, které zásadně zlepší 
občanskou vybavenost, dopravní situaci a fungování Zelenče jako se-
mknuté obce. 

Na konci května proběhla prezentace architektonických studií his-
torického centra obce, na které představil Ing. arch. Radim Mazálek 
nový projekt historického využití rybníka, který využívá obě části této 
lokality včetně prostoru Sokolovny. 

Druhá studie z kolektivu architektů Ing. Víta Podráského zase uká-
zala, jak bude vypadat historické centrum v okolí rybníka. Projekt 
přinese propojení této lokality na cyklostezku s ulicí U Studánky. Ve 
studii nechybělo ani představení záměru využití objektu č.p. 38 jako 
nové radnice a návrh dopravního řešení celé této lokality. Tato druhá 
část prezentace získala od přítomných občanů dokonce potlesk, a to 
mě velmi těší.

Ze Zelenče se tak stane místo, kde bude příjemné, ba i bezpečné za-
jít za sousedem po chodníku, projedete se na kole po nové cyklostez-
ce, sednete si na nové lavičky nebo se podíváte na představení v no-
vém kulturním centru a samozřejmě – lépe zaparkujete. Projekt 
nebude možné realizovat celý najednou, ale můžeme si drobnou, po-
ctivou prací zvelebit naši obec krůček po krůčku. Samozřejmě všech-
ny plány budou v souladu s volnými finančními prostředky obce či 
prostředky získanými z dotačních titulů.

V tomto vydání Zelenečských novin vám rádi představíme část této 
prezentace. Především ukážeme současný stav lokalit, kterých se pro-
měna týká, a jak by to v budoucnosti mělo vypadat. Dozvíte se, jak 
dojde k zefektivnění dopravy v této části obce, její celkovou urbanis-
tickou koncepci, nutné odstranění některých stávajících budov a jejich 
nahrazení budovami novými, které budou efektivnější. 

Na dalších stránkách vás postupně provedeme nejdůležitějšími bo-
dy studie, která bude dostupná i na stránkách Obce Zeleneč. Budeme 
rádi, když se na toto téma rozvine konstruktivní a živá diskuse. Dou-
fám tak, že si opětovně přijdete poslechnout autory studie, kteří se bu-
dou vyjadřovat k vašim případným návrhům a konstruktivním podně-
tům. Našim cílem je vytvořit místo, které dává smysl nám všem. 
Proto vaše připomínky budou přeneseny do dalších stupňů dokumen-
tace.

Doprava v Zelenči, kam dál?
Zeleneč má své malé nedostatky a jedním z nich je doprava. Proto 

je dopravní řešení Zelenče prioritou číslo jedna. Hlavním principem 
je narovnání táhlých oblouků, umístění přechodů, vybudování zvýše-
ných přejezdů a samozřejmě – přidání parkovacích míst.

Tepna, která prochází Zelenčem, je ulice Čsl. armády. Tu ponechá-
me, ale vytvoříme z ní ulici, ve které se bude lépe žít. Chceme zacho-
vat obousměrný provoz, počítáme však s jejím zúžením, které bude 
motivovat řidiče k volnějšímu tempu jízdy. Mezi obrubami zůstane 
6,5 metrů prostoru pro automobilovou dopravu. To je dost pro poho-
dlné ježdění, ale umožní nám to vytvoření racionálních uličních profi-
lů.  Na hlavní dopravní tepnu pak navazují oblasti, které plánujeme 
proměnit v dlážděné obytné zóny bez obrubníků. Takové uspořádání 
bude dobrým kompromisem mezi řidiči a pěšími v této oblasti.

A kde bude možné zaparkovat? Plán počítá se zachováním či mír-
ným navýšením parkovacích míst v centru obce. Předběžně se proto 
předpokládá, že požadavky nových prvků nebudou mít větší vliv na 
potřebu parkovacích stání v centru.

Zelený Zeleneč

Nedávná tropická vedra nám ukázala nepostradatelnost zeleně v ob-
ci. Samozřejmě, schovat se v klimatizovaném prostoru či u bazénu je 
příjemné, ale z dlouhodobého hlediska i poněkud nákladné. Různé vě-
decké studie ale ukazují, že stromy v obci zásadně snižují teploty po-
vrchů a zamezují jejich sálání přes noc. Proto návrh počítá s revitali-
zací zeleně. Ta bude nutná, jelikož v obci roste mnoho přestárlých 
druhů stromů. Ty nahradíme odolnějšími a vhodnějšími druhy, čímž 
ušetříme za energie či instalace klimatizačních jednotek. Naším dal-
ším cílem je revitalizace přestárlých dřevin, umístění nového mobiliá-
ře, doplnění stromů v místech, kde chybí, umístění nových herních 
prvků a také zvýšení propustnosti umístěním nových průchodů.

Vedle stromů máme ale i náš rybníček. Ten je současně koncipován 
jako požární nádrž, a to bychom chtěli změnit. Zkultivujeme jak se-
verní, tak i východní břeh, vysadíme rostliny, které rybník udrží čistý 
a kdo ví, třeba se na nově kultivovaném břehu rozeběhneme k lesklé 
hladině vody.  Před tímto krokem nás čeká vyhledání původního pra-
meniště Zelenečského potoka,  jeho následné odhalení a revitalizace.

Občanská vybavenost Zelenče pro opravdové vyžití
Zvelebení centra obce Zeleneč s sebou ponese obnovu jeho struktu-

ry. Jaká je idea? Centrum obce bude méně dopravní tepnou a více 
místem, kde se konají kulturní akce a probíhá život. Pro některé 
z těchto funkcí bude potřeba vybudovat nové budovy. 

O centru obce studie ukazuje, že se jedná o neúplný celek, ve kte-
rém chybí několik článků. Plán je v tomto ohledu ambiciózní a pře-

 MK ČR E 24363

DALŠÍ MOŽNOSTI SPOLUPRÁCE
Nejsme omezeni jen třemi typy projektů!
– Hotely a penziony – Informační magazíny pro hosty
– Zdravotnická zařízení – Čekárenské časopisy
– Firemní magazíny – Interní komunikace pro zaměstnance
– Obchodní centra – Nákupní průvodci
– Školy a univerzity – Školní časopisy
– Muzea a galerie – Katalogy výstav
– Farnosti – Farní zpravodaje
– Sportovní kluby – Klubové magazíny

Máte specifický nápad? Pojďme ho společně realizovat! Kontaktujte našeho obchodního zástupce.

„Máme ambiciózní plán,“ říká ředitel
Bohumínské městské nemocnice
MUDr. Svatopluk Němeček

MAGAZÍN 
Bohumínské 

městské nemocnice

Představujeme
další oddělení
nemocnice Bohumín

01/23

Nemocnice_01_2023.qxp_Sestava 1  16.03.23  8:53  Stránka 1

Ostrava  
City  
EditionThe Love Times

3. VYDÁNÍ FESTIVALOVÝCH NOVIN BEATS FOR LOVE

Android iOS

Stáhněte si oficiální aplikaci  
Beats for Love 

 Odpovědný redaktor: František Typovský

BEATS FOR LOVE  
UNIVERSE 2025
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Televize A11 není jen další televizní kanál na přeplněném trhu médií. Je to moderní, dynamická stanice, která vznikla 
s  jasnou vizí: propojit regionální blízkost s  celoplošným dosahem a  nabídnout divákům obsah, který je zajímá, baví 
a inspiruje. Televize A11 zahájila své vysílání 27. dubna 2023 a od té doby si rychle získává srdce diváků po celé České 
republice. TV A11 nabízí unikátní obsah z regionů, ale i ze života známých osobností, talkshow, dokumentů a filmů. 
Televize jako první odvysílala například české filmy jako „Šťastná”, „Lovci a oběti”, „Když prší slzy”, „Odborný dohled 
nad východem Slunce” nebo „Voda, čo ma drží nad vodou”. Jde o filmy, které možná neměly velkou distribuci v kinech, 
ale které mají co nabídnout. Naše originální tvorba ukazuje, že česká televize umí být nejen kreativní, ale i odvážná. 
Den co den to dokazují oblíbené pořady jako Dobrý večer s A11, Vtipkování, Hvězdná kavárna Pepy Melena nebo Mladý 
svět. Srdcem naší televize jsou výjimečné osobnosti – Josef Melen, Michael Viktořík, Bára Fišerová, Davide Mattioli, 
Honza Bartoška a mnoho dalších, kteří každý den přinášejí divákům kvalitní zábavu a inspiraci.

JAK NALADIT TELEVIZI A11

– DVB-T2 (Multiplex 23) – Pokrytí 99,7 % území České republiky
– Kabeloví operátoři – Dostupná u předních poskytovatelů
– IPTV platformy – T-Mobile, Vodafone, Kuki, Sledování TV, LepšíTV a další

TELEVIZE A11 

Sledovanost televize A11 v roce 2025
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PROPAGACE NA TELEVIZI A11 

V TV A11 nabízíme klientům transparentní a výkonnostní způsob nákupu reklamy – na bázi GRP (Gross Rating Point). 
Jedná se o 84 000 zhlédnutí, které vychází ze statistiky HbbTV. Tento model zaručuje, že platíte za skutečný zásah 
diváků, nikoli pouze za počet odvysílaných spotů. 

Cena reklamního spotu: 6000 Kč/GRP

Koeficient pro výpočet ceny spotů
Délka spotu 5 s 10 s 15 s 20 s 25 s 30 s 35 s 40 s 45 s 50 s 55 s 60 s
Koeficient 0,5 0,6 0,75 0,85 0,9 1 1,2 1,5 1,7 1,9 2,1 2,5

Cena partnerství je stanovována individuálně na základě rozsahu, délky a formy spolupráce tak, aby co nejlépe 
odpovídala cílům a potřebám klienta. Pro více informací kontaktujte obchodního zástupce.

Proč partnerství s TV A11?
– stabilní divácká základna napříč republikou
– lokální i celonárodní dosah
– silný obsah s pozitivní reputací
– možnost kompletní produkce s účastí klienta (od scénáře po natáčení)

Nejsledovanější pořady (průměrný počet diváků premiéry)
Hvězdná kavárna Pepy Melena		  51 433 diváků
Co vy na to!?				    49 768 diváků
Dobrý večer s A11			   47 679 diváků
Vtipkování				    47 346 diváků

– �Exkluzivní partnerství 
Cena od: 20 000 Kč

– ��Sponzoring pořadu 
Cena od: 2 000 Kč

– �Product Placement 
Cena od: 5 000 Kč

– �Branding studia  
Cena od: 20 000 Kč

– �Interview na míru 
Cena od: 20 000 Kč

– �Tematický speciál 
Cena od: 30 000 Kč

– �Minipořad 
Cena od: 30 000 Kč

– �Teleshopping 
Cena od: 50 000 Kč

DALŠÍ MOŽNOSTI SPOLUPRÁCE

Vstupte do světa úspěšných formátů TV A11 a oslovte diváky v prostředí, kterému důvěřují.
Partnerství v našich pořadech přináší dlouhodobý efekt, vysokou kredibilitu a silnou asociaci s pozitivním obsahem.

Prezentace na sociálních sítích 
Nabízíme propojení televizního vysílání s našimi sociálními sítěmi.

                    
                        48 000 sledujících
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A11 STUDIO – 
MÍSTO I PRO VAŠE NATÁČENÍ
SVĚŘTE SE DO RUKOU PROFESIONÁLŮ

Hledáte reprezentativní místo v Praze, kde natočíte firemní či propagační video nebo váš podcast? Nedělejte 
kompromisy a pronajměte si prostory A11 Studio. Využijte zázemí jednoho z nejmoderněji vybavených studií v Praze 
s profesionálním týmem. 

A11 studio disponuje dvěma profesionálními studii, která jsou trvale vybavena velkými LED stěnami, doplněnými 
pěti plazmovými obrazovkami.

Moderní studio je vhodné jak pro mediální školení, tak i pro natáčení vlastních zpravodajských formátů, rozhovorů, 
talkshow, webinářů, videoprezentací apod. 

Po celou dobu pronájmu vám budou k dispozici profesionálové se zkušenostmi nejen s televizní tvorbou. 

VLASTNÍ POŘAD NA MÍRU
CESTA VAŠEHO PŘÍBĚHU ZAČÍNÁ V A11 – OD VIZE AŽ NA OBRAZOVKU

Na cestě za divákem nebudete nikdy sami – provedeme vás celým procesem krok za krokem
– �Zkonzultujeme s vámi scénáře k prezentaci vašeho příběhu
– �Navrhneme ideální řešení
– �Vytvoříme technický scénář tak, abychom společně dosáhli vašeho cíle
– �Věnovat se vám bude náš profesionální tým – od recepční, přes produkční, zvukaře, režiséra až po střihače
– �Váš příběh zpracujeme i po grafické stránce
– �O kompletaci se postarají mistři zvuku, střihu i grafiky
– �Odvysílání celého díla je pro nás samozřejmostí

Odvysíláním to ale nekončí – odnesete si od nás obsah pro vaše sociální sítě i webové stránky, příběh můžeme doručit  
i těm, kteří raději čtou, než se koukají na televizi, a to prostřednictvím periodik v portfoliu mediální skupiny A11.

Přijďte se k nám podívat a nechte si spočítat cenovou nabídku na míru.
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Šláger TV nejsou jen televizní kanály – je to domov pro všechny milovníky pravé české a slovenské hudby, místo, kde 
se setkávají melodie, které prověřil čas, a písničky, které znáte nazpaměť. To je československá hudební televize, 
která ví, že hudba není jen zvuk – je to vzpomínka, radost, nostalgie a pohoda. Televize, která si váží tradice, ale 
zároveň žije přítomností. Šláger má divácky velmi populární pořady, mezi nejsledovanější nejen v České republice 
patří Silvestr na Šlágeru nebo s Písničkou u Vás, Písničky na přání, Den otevřených dvěří a další. Za mikrofonem 
a před kamerou Šláger TV stojí osobnosti, které rozumí hudbě i divákům. Mezi hvězdy televize paří zakladatel 
televize Karel Peterka, Mára, Veselá trojka, Duo Jamaha a další. Dále můžete na kanálech Šláger pravidelně sledovat 
živé koncerty přímo ze studia nebo z festivalů, které televize přímo pořádá. Televize má tři kanál  Šláger 1, Šláger 2 
a Premium. 

JAK NALADIT TELEVIZI ŠLÁGER

– DVB-T2 (Multiplex 24) – Pokrytí až 97,8 % obyvatel ČR
– Online vysílání – Sledujte živě na slagrtv.cz
– Satelitní vysílání – Pro ty, kdo preferují sateli
– Kabelové a satelitní platformy – U většiny operátorů
– IPTV – Skylink a další poskytovatelé

TELEVIZE ŠLÁGER 

www.slagrtv.cz

Šlágr 2025 
reklama

Šláger TV je česko-slovenská lidová televize s osobnějším 
vztahem mezi divákem a interprety/moderátory, než 

je běžné na ostatních stanicích v ČR a SR.

a slovenských domovů radost, klid a pohodu.

Sledovanost skupiny Šláger v roce 2025
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PROPAGACE NA TELEVIZI ŠLÁGER 

V televizi Šláger nabízíme klientům transparentní a výkonnostní způsob nákupu reklamy – na bázi GRP (Gross Rating 
Point) jedná se o 84 000 zhlédnutí, které vychází ze statistiky HbbTV. Tento model zaručuje, že platíte za skutečný 
zásah diváků, nikoli pouze za počet odvysílaných spotů. 

Cena reklamního spotu: 8000 Kč/GRP

Koeficient pro výpočet ceny spotů
Délka spotu 5 s 10 s 15 s 20 s 25 s 30 s 35 s 40 s 45 s 50 s 55 s 60 s
Koeficient 0,5 0,6 0,75 0,85 0,9 1 1,2 1,5 1,7 1,9 2,1 2,5

Cena partnerství je stanovována individuálně na základě rozsahu, délky a formy spolupráce tak, aby co nejlépe 
odpovídala cílům a potřebám klienta. Pro více informací kontaktujte obchodního zástupce.

Proč partnerství s televizí Šláger?
– unikátní věrná divácká základna napříč republikou
– lokální akce v celé ČR i SR
– pozitivní televize s dobrou náladou
– možnost kompletní produkce s účastí klienta (od scénáře po natáčení)

Nejsledovanější pořady (průměrný počet diváků premiéry)
Silvestr na TV Šláger			   930 000 diváků
S písničkou u vás			   110 000 diváků
Haló..., jak se máš			   97 000 diváků
Nedělní ráno				    85 000 diváků

– �Exkluzivní partnerství 
Cena od: 20 000 Kč

– ��Sponzoring pořadu 
Cena od: 2 000 Kč

– �Product Placement 
Cena od: 5 000 Kč

– �Branding studia  
Cena od: 20 000 Kč

– �Interview na míru 
Cena od: 20 000 Kč

– �Tematický speciál 
Cena od: 30 000 Kč

– �Minipořad 
Cena od: 30 000 Kč

– �Teleshopping 
Cena od: 50 000 Kč

DALŠÍ MOŽNOSTI SPOLUPRÁCE

Vstupte do světa unikátní československé lidové televize Šláger a oslovte diváky v prostředí, kterému důvěřují.
Partnerství v našich pořadech přináší dlouhodobý efekt, vysokou kredibilitu a silnou asociaci s pozitivním obsahem.

Prezentace na sociálních sítích 
Nabízíme propojení televizního vysílání s našimi sociálními sítěmi.

                    
                        FB 24 000 sledujících
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VLASTNÍ POŘAD NA MÍRU

Ukázky pořadů, kde můžete prezentovat sebe i vaši firmu.

NATÁČENÍ TV POŘADU „S PÍSNIČKOU U VÁS“
– �Unikátní televizní pořad natočený přímo ve vašich prostorách – 

showroom, provozovna, sál nebo jakékoliv místo, které chcete 
představit divákům ŠLÁGER TV. 

– �Kombinace hudebního programu s neomezenou prezentací vaší 
značky, produktů nebo služeb.

– �Dolní okraj obrazovky je k dispozici pro vaši prezentaci, ať už jde 
akční nabídky slev, kontakty nebo konkrétní nabídky produktů 

– �Délka pořadu: 60 až 150 minut

NATÁČENÍ TV POŘADU „HALÓ…, JAK SE MÁŠ“
– �Natáčení ve studiu ŠLÁGER TV + reportáž natočená přímo u vás
– �Neomezená prezentace produktů/služeb moderátorem
– �Běžící text v dolním okraji obrazovky po celou dobu vysílání
– �Reportáž natočená přímo u vás
– �Prezentace výrobků živě ve studiu
– �Délka pořadu: 120 až 200 minut

NATÁČENÍ TV POŘADU „NEDĚLNÍ RÁNO“
– �Natáčení v kultovní hospůdce nebo ve studiu ŠLÁGER TV
– �Rozhovor s moderátorem/majitelem TV o vašich produktech
– �Osobní prezentace v neformálním prostředí za prostřednictvím 

umělců, kteří pořad doplňují hudebním vystoupením
– �Profesionální grafika produktů během prezentace
– �Běžící text v dolním okraji obrazovky po celou dobu vysílání
– �Autentické prostředí s vysokou sledovaností
– �Délka pořadu: 120 – 180 minut 

NATÁČENÍ TELESHOPPINGOVÉHO TV POŘADU
– �Natáčení ve studiu ŠLÁGER TV
– �Živá prezentace a praktická ukázka produktů přímo v pořadu
– �Soutěže motivující k okamžitému nákupu
– �Interpreti zpívají u stolu (diváci nepřepínají)
– �Profesionální grafika s detaily produktů a cenami
– �Běžící text s objednávkovým telefonem po celou dobu vysílání
– �Délka pořadu: 100 – 180 minut
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POZNÁMKY
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Zpravodajský portál NášREGION.cz je stejně jako samotný tištěný titul 
zaměřený na lokální zpravodajství. Přináší exkluzivní informace o dění 
z velkých měst jednotlivých regionů celé České republiky, stejně jako 
z jejich okolních obcí. Kromě aktualit a unikátních lokálních reportáží, 
zde najdete rozhovory se zajímavými osobnostmi jednotlivých regio­
nů, krimi zprávy, dopravní informace, reportáže z amatérského sportu, 
kulturu i zábavu, zdraví a další regionální zajímavosti.

Odborné B2B weby fungují jako online platforma pro sdílení důležitých 
informací ze zdravotnictví, finančního poradenství, advokacie, dopravy 
a logistiky, developmentu a realit, HR a personalistiky nebo prémiových 
témat. Součástí jsou unikátní rozhovory s top osobnostmi z byznysu, pod­
casty, odborné studie a informace, které pomáhají s řízením firem. Divize 
B2B tisku zároveň produkuje bezplatné newslettery pro finanční poradce, 
advokáty, odborníky z developmentu a architektury a pro HR ředitele.

Online
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NÁŠ REGION
www.nasregion.cz
Internetová verze lokálního tisku Náš 
REGION. V současnosti nás nalezne-
te například v domácnostech v Pra-
ze, Brně, Plzni, Středočeském kraji, 
Karlovarském kraji, Ústeckém kraji, 
Libereckém kraji, Jihočeském kraji, 
Pardubickém kraji, Královéhradeckém 
kraji, Vysočině a jinde.

Web nasregion.cz přináší informace 
ze života v jednotlivých lokalitách, 
aktuální kauzy a reportáže, informace 
z radnice a jednotlivých městských 
částí, ale i rozhovory, kulturu a řadu 
servisních témat.

Nasregion.cz je dle průzkumů známý 
mezi lidmi v produktivním věku a je 
vnímán jako zdroj nezávislých a kvalit-
ních informací z místa bydliště. Nasre-
gion.cz dosahuje návštěvnosti kolem 
1 000 000 uživatelů měsíčně a patří 
tak mezi nejčtenější lokální portály 
v České republice.

* Zdroj: Google Analytics 11/2025

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) TRVÁNÍ
Branding 1920 x 1400 px 300 000 Kč 1 den

Leaderboard 998 x 200 px 150 000 Kč 1 den

Skyscraper 300 x 600 px 150 000 Kč 1 den

PR článek 

Home page 150 000 Kč 1 den

Mutace Praha 	 80 000 Kč 1 den

Mutace všechny okresy bez Prahy 25 000 Kč jednotka/ 1 den

Balíček komplet – všechny mutace 200 000 Kč 1 den

BANNERY

 Návštěvnost1 156 173 RU měsíc*
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INNOVATION
www.innovation-magazine.cz
Web odborného ekonomického ma-
gazínu. Kombinuje lifestylová témata 
s odborným obsahem v oblasti inves-
tic, realit, řízení firem a lidských zdrojů, 
praktické informace pro podnikatele, 
manažery a  živnostníky. Rozhovo-
ry s úspěšnými podnikateli, seriózní 
investiční poradenství, nejnovější 
poznatky v řízení firem, realitní pro-
jekty s významným podnikatelským 
potenciálem. Innovation-magazine.cz 
dosahuje návštěvnosti kolem 12 000 
uživatelů měsíčně.

* Zdroj: Google Analytics 11/2025
INNOVATION NEWS

Innovation 
news

57 000 
registrovaných 

odběratelů

 Návštěvnost12 000 RU měsíc*

Elektronický newsletter, který přináší aktuální informace o dění v oboru.
Distribuce probíhá on-line rozesílkou e-mailů s  přílohou newsletteru v  PDF 
formátu. Periodicita je měsíční. Součástí obsahu může být inzerce v podobě 
PR zprávy nebo banneru.

BANNERY

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) TRVÁNÍ
Branding 2000 x 1400 px 90 000 Kč 1 měsíc

Leaderboard 998 x 200 px 30 000 Kč 1 měsíc

Full banner 468 x 60 px 10 000 Kč 1 měsíc

Skyscraper 300 x 600 px 20 000 Kč 1 měsíc

Square 300 x 300 px 15 000 Kč 1 měsíc

PR článek 20 000 Kč 1 měsíc

Odborný text napsaný partnerem 25 000 Kč

Publikace partnerem dodaného podcastu 20 000 Kč

Personální inzerce 5 000 Kč 1 týden 

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) 
Banner 500 x 150 px 17 000 Kč 

500 x 100 px 15 000 Kč 
500 x 200 px 20 000 Kč

PR článek (na web i do newsletteru) 20 000 Kč
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ZE ZDRAVOTNICTVÍ
www.zezdravotnictvi.cz
Internetová verze novin pro pacienty, 
lékaře, sestry, nelékařské zdravotnické 
profese, manažery státní správy a lidi 
se zájmem o své zdraví a zdravý život-
ní styl. Tradiční web pro oblast zdraví 
a zdravotnictví, sociální péče a soci-
álních služeb.

Web přináší aktuality ze zdravotnictví, 
zpravodajství z oblasti zdravotnictví se 
zaměřením na Českou republiku i svět. 
Podporuje starost o lidské zdraví, při-
náší přehledné a srozumitelné návody 
a rady k péči o sebe i blízké.

Informuje o  moderních vědeckých 
objevech, přináší komentáře a glosy 
předních osobností působících v politi-
ce, zdravotnictví a sociálních službách.

Přináší informace o dění ve zdravot-
nických zařízeních napříč republikou. 
Obsahuje rozhovory s lékařskými osob-
nostmi a vedoucími pracovníky zdra-
votnických zařízení a dalšími odborníky 
k dané problematice. Součástí webu 
je také personální rubrika. Zezdravot-
nictvi.cz dosahuje návštěvnosti kolem 
20 000 uživatelů měsíčně.

* Zdroj: Google Analytics 11/2025

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) TRVÁNÍ
Branding 2000 x 1400 px 90 000 Kč 1 měsíc

Leaderboard 998 x 200 px 30 000 Kč 1 měsíc

Skyscraper 300 x 600 px 20 000 Kč 1 měsíc

Square 300 x 300 px 15 000 Kč 1 měsíc

PR článek 20 000 Kč

Personální inzerce 5 000 Kč

BANNERY

 Návštěvnost20 000 RU měsíc*
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PROFI MEDICÍNA
www.profimedicina.cz
Internetová verze novin pro pacienty, 
lékaře, sestry, nelékařské zdravotnic-
ké profese, manažery státní správy 
a lidi se zájmem o své zdraví a zdravý 
životní styl. Tradiční web pro oblast 
zdraví a zdravotnictví, sociální péče 
a sociálních služeb.

Web přináší aktuality ze zdravotnictví, 
zpravodajství z oblasti zdravotnictví 
se zaměřením na Českou republiku 
i svět. Podporuje starost o lidské zdra-
ví, přináší přehledné a srozumitelné 
návody a rady k péči o sebe i blízké.

Informuje o  moderních vědeckých 
objevech, přináší komentáře a glosy 
předních osobností působících v politi-
ce, zdravotnictví a sociálních službách.

Přináší informace o dění ve zdravot-
nických zařízeních napříč republikou. 
Obsahuje rozhovory s  lékařskými 
osobnostmi a vedoucími pracovníky 
zdravotnických zařízení a dalšími od-
borníky k dané problematice. Součástí 
webu je také personální rubrika. Pro-
fimedicina.cz dosahuje návštěvnosti 
kolem 20 000 uživatelů měsíčně.

* Zdroj: Google Analytics 11/2025

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) TRVÁNÍ
Branding 2000 x 1400 px 90 000 Kč 1 měsíc

Leaderboard 998 x 200 px 30 000 Kč 1 měsíc

Skyscraper 300 x 600 px 20 000 Kč 1 měsíc

Square 300 x 300 px 15 000 Kč 1 měsíc

Partner odborné specializace (rozměry individuálně) 50 000 Kč 1 měsíc

PR článek 20 000 Kč

Personální inzerce 5 000 Kč

BANNERY

 Návštěvnost20 000 RU měsíc*

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) 
Banner 500 x 150 px 17 000 Kč 

500 x 100 px 15 000 Kč 
500 x 200 px 20 000 Kč

PR článek (na web i do newsletteru) 20 000 Kč

PROFI MEDICÍNA NEWS
Elektronický newsletter, který přináší průběžně aktuální informace o dění 
v oboru. Je součástí předplatného časopisu Profi MEDICÍNA. Distribuce 
probíhá on-line rozesílkou e-mailů s přílohou newsletteru v PDF formátu. Pe-
riodicita je týdenní (každou středu kromě letního období). Součástí obsahu 
může být inzerce v podobě PR zprávy nebo banneru.

Profi 
Medicína news

25 000 
registrovaných 

odběratelů
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PREMIUM GUIDE
www.premium-guide.cz
Web měsíčníků Premium Guide se za-
měřuje na společenskou elitu. Zakládá 
si na vybraných segmentech, exklu-
zivním obsahu a kvalitním redakčním 
zpracování. Věnuje se detailně téma-
tům, mezi kterými nechybí design, 
architektura, lifestyle, ale dotýká se 
i trendových témat, jako jsou například 
e-mobilita, esport, investice a nové 
technologie. Na stránkách webu na-
leznete ale i volnočasová témata o ces-
tování, českém pivu, jídle, tradičních 
českých značkách a mnoho dalšího. 
Premium-guide.cz dosahuje návštěv-
nosti kolem 50 000 uživatelů měsíčně.

* Zdroj: Google Analytics 11/2025

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) TRVÁNÍ
Branding 2000 x 1400 px 90 000 Kč 1 měsíc

Leaderboard 998 x 200 px 30 000 Kč 1 měsíc

Skyscraper 300 x 600 px 20 000 Kč 1 měsíc

Square 300 x 300 px 15 000 Kč 1 měsíc

PR článek 20 000 Kč

Personální inzerce 5 000 Kč

BANNERY

 Návštěvnost50 000 RU měsíc*
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PROFI PORADENSTVÍ & FINANCE
www.profipf.cz
Web odborného magazínu pro profe-
sionální finanční poradce, kteří žádají 
kvalitní analýzy, spolehlivý informační 
servis, strategie, rady a náměty, které 
potřebuje každý profesionál v oboru 
finančního poradenství.

Uživatelé webu jsou manažeři a profe-
sionálové na straně zprostředkovate-
lů finančních služeb, kteří se zabývají 
nezávislým finančním poradenstvím 
a potřebují tak spolehlivé informace ke 
své práci. Značnou část uživatelů webu 
tvoří zprostředkovatelé registrovaní 
u ČNB. Profipf.cz dosahuje návštěvnosti 
kolem 20 000 uživatelů měsíčně.

* Zdroj: Google Analytics 11/2025

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) 
Banner 500 x 150 px 17 000 Kč 

500 x 100 px 15 000 Kč 
500 x 200 px 20 000 Kč

PR článek (na web i do newsletteru) 20 000 Kč

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) TRVÁNÍ
Branding 2000 x 1400 px 90 000 Kč 1 měsíc

Leaderboard 998 x 200 px 30 000 Kč 1 měsíc

Full banner 468 x 60 px 10 000 Kč 1 měsíc

Skyscraper 300 x 600 px 20 000 Kč 1 měsíc

Square 300 x 300 px 15 000 Kč 1 měsíc

PR článek 20 000 Kč 1 měsíc

BANNERY

PROFI P & F NEWS
Elektronický newsletter, který přináší průběžně aktuální informace o dění 
v oboru. Je součástí předplatného časopisu Profi Poradenství & Finance.  
Distribuce probíhá on-line rozesílkou e-mailů s přílohou newsletteru v PDF 
formátu. Periodicita je týdenní (každou středu kromě letního období). Součástí 
obsahu může být inzerce v podobě PR zprávy nebo banneru.

Profi 
P & F news

19 000 
registrovaných 

odběratelů

Návštěvnost30 000 RU měsíc*
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PROFI HR
www.profihr.cz
Web odborného magazínu, který se 
zabývá problematikou HR a je určen 
pro odbornou veřejnost, jako jsou HR 
manažeři, personalisté a ostatní pra-
covníci odpovědní za řízení a vedení lidí.

Obsahově se zaměřuje na poskyto-
vání aktuálně praktických rad, napří-
klad case studies, zahraniční trendy 
a  nástroje v  managementu nebo 
inspirativní know-how pro vedoucí 
pracovníky v oblasti řízení lidí.

Profihr.cz dosahuje návštěvnosti ko-
lem 15 000 uživatelů měsíčně.

* Zdroj: Google Analytics 11/2025

HR Talks – série videorozhovorů 
s osobnostmi HR, které mají co říct. 
Pořad sledujte na www.profihr.cz.

Návštěvnost15 000 RU měsíc*

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) TRVÁNÍ
Branding 2000 x 1400 px 90 000 Kč 1 měsíc

Leaderboard 998 x 200 px 30 000 Kč 1 měsíc

Full banner 468 x 60 px 10 000 Kč 1 měsíc

Skyscraper 300 x 600 px 20 000 Kč 1 měsíc

Square 300 x 300 px 15 000 Kč 1 měsíc

PR článek 20 000 Kč 1 měsíc

BANNERY

PROFI HR NEWS
Elektronický newsletter, který přináší průběžně aktuální informace o dění 
v oboru. Je součástí předplatného časopisu Profi HR. Distribuce probíhá on-
line rozesílkou e-mailů s  přílohou newsletteru v  PDF formátu. Periodicita je 
měsíční. Součástí obsahu může být inzerce v podobě PR zprávy nebo banneru.

Profi 
HR news

11 000 
registrovaných 

odběratelů

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) 
Banner 500 x 150 px 17 000 Kč 

500 x 100 px 15 000 Kč 
500 x 200 px 20 000 Kč

PR článek (na web i do newsletteru) 20 000 Kč
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LAWYERS & BUSINESS
www. lawyersandbusiness.cz
Web Lawyersandbusiness.cz detail-
ně mapuje právní svět s jasným za-
měřením na advokacii a poradenský 
byznys. Představuje – například pro 
potenciální klienty, zaměstnance i za-
městnavatele, rovněž ale pro konku-
renty – významné advokáty a další 
poradce, rozebírá aktuální dění v této 
komunitě, stejně jako regulatorní té-
mata a trendy dopadající na podnika-
telské prostředí.

Nezaměřuje se jen na Českou re-
publiku, pravidelně přináší i pohled 
na Slovensko a příležitostně rovněž 
do dalších zemí. Na tvorbě obsahu 
se přímo podílejí experti a praktici, 
stejně jako významné právní instituce, 
do jejichž činnosti pak čtenáři přímo 
nahlížejí prostřednictvím specializova-
ných rubrik. Zaměřuje se ale rovněž na 
pohled opačný, pohled byznysu na po-
radenský sektor a regulaci. Lawyers
andbusiness.cz dosahuje návštěvnosti 
kolem 18 000 uživatelů měsíčně.

* Zdroj: Google Analytics 11/2025

LAWYERS & BUSINESS NEWS

Elektronický newsletter, který přináší aktuální informace o dění v oboru.
Distribuce probíhá on-line rozesílkou e-mailů s  přílohou newsletteru v  PDF 
formátu. Periodicita je měsíční. Součástí obsahu může být inzerce v podobě 
PR zprávy nebo banneru.

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) TRVÁNÍ
Branding 2000 x 1400 px 90 000 Kč 1 měsíc

Leaderboard 998 x 200 px 30 000 Kč 1 měsíc

Full banner 468 x 60 px 10 000 Kč 1 měsíc

Skyscraper 300 x 600 px 20 000 Kč 1 měsíc

Square 300 x 300 px 15 000 Kč 1 měsíc

PR článek 20 000 Kč 1 měsíc

Odborný text napsaný partnerem 25 000 Kč

Publikace partnerem dodaného podcastu 20 000 Kč

Personální inzerce 5 000 Kč 1 týden 

BANNERY

 
Lawyers & 

business news

10 000 
registrovaných 

odběratelů

 Návštěvnost18 000 RU měsíc*

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) 
Banner 500 x 150 px 17 000 Kč 

500 x 100 px 15 000 Kč 
500 x 200 px 20 000 Kč

PR článek (na web i do newsletteru) 20 000 Kč
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ESTATE & BUSINESS
www.estateandbusiness.cz
Webový portál přináší ucelené a  pro-
pojené informace o dění v develop-
mentu, současné architektuře či de-
signu, o ekonomické situaci v tomto 
odvětví a lidech z oboru. Jeho obsah 
reaguje na aktuální dění v segmentu 
real estate a ekonomiky, a je postaven 
na přímém zapojení odborníků z řad 
významných institucí, předních deve-
loperských společností, významných 
architektů a designérů, představite-
lů byznysu, finančních institucí nebo 
odborné veřejnosti. Cílovou skupinou 
jsou čtenáři se zájmem o nemovitosti, 
design a architekturu s nadprůměrnými 
příjmy, kteří realizují, nebo se chystají 
realizovat nákup, rekonstrukci, výstav-
bu, ale i prodej nemovitostí. Mezi nimi 
i architekti, designéři, developeři a top 
management v ČR a na Slovensku.

* Zdroj: Google Analytics 11/2025

 Návštěvnost14 000 RU měsíc*

E&B NEWS

E&B news

16 500 
registrovaných 

odběratelů

BANNERY

Elektronický newsletter, který přináší aktuální informace o dění v oboru.
Distribuce probíhá on-line rozesílkou e-mailů s  přílohou newsletteru v  PDF 
formátu. Periodicita je měsíční. Součástí obsahu může být inzerce v podobě 
PR zprávy nebo banneru.

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) TRVÁNÍ
Branding 2000 x 1400 px 90 000 Kč 1 měsíc

Leaderboard 998 x 200 px 30 000 Kč 1 měsíc

Full banner 468 x 60 px 10 000 Kč 1 měsíc

Skyscraper 300 x 600 px 20 000 Kč 1 měsíc

Square 300 x 300 px 15 000 Kč 1 měsíc

PR článek 20 000 Kč 1 měsíc

Odborný text napsaný partnerem 25 000 Kč

Publikace partnerem dodaného podcastu 20 000 Kč

Personální inzerce 5 000 Kč 1 týden 

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) 
Banner 500 x 150 px 17 000 Kč 

500 x 100 px 15 000 Kč 
500 x 200 px 20 000 Kč

PR článek (na web i do newsletteru) 20 000 Kč
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CEO
www.ceomagazin.cz
Web magazínu CEO je zacílen výhrad-
ně na „C-level executives“. Je zdrojem 
informací, inspirace a motivace pro 
nejúspěšnější lídry, manažery, inves-
tory a podnikatele. Přináší inspirativní 
rozhovory, sleduje české i zahraniční 
trendy v řízení firem a pomáhá rozvíjet 
osobní potenciál. 

* Zdroj: Google Analytics 11/2025

CEO NEWS

Elektronický newsletter, který přináší aktuální informace o dění v oboru.
Distribuce probíhá on-line rozesílkou e-mailů s  přílohou newsletteru v  PDF 
formátu. Periodicita je měsíční. Součástí obsahu může být inzerce v podobě 
PR zprávy nebo banneru.

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) TRVÁNÍ
Branding 2000 x 1400 px 90 000 Kč 1 měsíc

Leaderboard 998 x 200 px 30 000 Kč 1 měsíc

Full banner 468 x 60 px 10 000 Kč 1 měsíc

Skyscraper 300 x 600 px 20 000 Kč 1 měsíc

Square 300 x 300 px 15 000 Kč 1 měsíc

PR článek 20 000 Kč 1 měsíc

Odborný text napsaný partnerem 25 000 Kč

Publikace partnerem dodaného podcastu 20 000 Kč

Personální inzerce 5 000 Kč 1 týden 

BANNERY

 
CEO news

10 000 
registrovaných 

odběratelů

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) 
Banner 500 x 150 px 17 000 Kč 

500 x 100 px 15 000 Kč 
500 x 200 px 20 000 Kč

PR článek (na web i do newsletteru) 20 000 Kč

 Návštěvnost18 000 RU měsíc*
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HARMONIE
www.casopisharmonie.cz

Návštěvnost12 000 RU měsíc*

Web časopisu Harmonie přináší uce­
lené informace o klasické hudbě, 
jazzu a world music. Také přináší re­
cenze desek a exkluzivní rozhovory 
s  domácími i zahraničními umělci. 
Harmonie je partnerem řady or­
chestrů, festivalů, sborů a  divadel 
(Česká filharmonie, Filharmonie 
Brno, Janáčkova filharmonie Ostra­
va, Symfonický orchestr hl. m. Pra­
hy FOK, PKF – Prague Philharmonia, 
Symfonický orchestr Českého roz­
hlasu, Pražské jaro, Smetanova Lito­
myšl, Dvořákova Praha, Struny pod­
zimu, Janáčkův máj, Letní slavnosti 
staré hudby, Lípa Musica, Concentus 
Moraviae, JazzFest Brno, Pražský 
filharmonický sbor, Národní divadlo 
Praha ad.)  

* Zdroj: Google Analytics 11/2025

FORMÁT ROZMĚRY CENA (bez DPH) TRVÁNÍ
Branding 2000 x 1400 px 90 000 Kč 1 týden

Leaderboard 998 x 200 px 30 000 Kč 1 týden

Skyscraper 300 x 600 px 25 000 Kč 1 týden

Square 300 x 300 px 20 000 Kč 1 týden

PR článek 20 000 Kč

Personální inzerce 5 000 Kč

BANNERY



58

Rádia
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RÁDIO COLOR
Rádio Color (oficiálně COLOR Music Radio) je česká hudební rozhlasová stanice s mottem „The Best Music!“, která se 
zaměřuje na mix současných i klasických hitů napříč různými žánry. Stanice nabízí pestrou hudební paletu od popu přes 
rock až po dance a elektronickou hudbu.

Distribuce signálu
FM vysílání: Rádio Color pokrývá významná města a regiony České republiky prostřednictvím těchto FM frekvencí:
– Praha: 90,7 MHz	 – Brno: 99,4 MHz
– České Budějovice: 104,8 MHz	 – Český Krumlov: 92,5 MHz
– Karlovy Vary: 98,6 MHz	 – Liberec: 95,1 MHz
– Opava: 90,1 MHz	 – Znojmo: 92,4 MHz
Digitální vysílání: Stanice je dostupná také prostřednictvím DAB+ 
Online: Samozřejmostí je i internetové vysílání přes oficiální web a mobilní aplikace.

Poslechovost: 80 000 posluchačů/týdně a 380 000 posluchačů/měsíčně

MAPA POKRYTÍ
 intenzity 54 - 40 dBµV

JAK NÁS POSLOUCHÁTE

Teenager    1 %

Padesátník    3 %

Čtyřicátník    12 %

Dvacátník    32 %

Třicátník    52 %

Základní, bez vzdělání   4 %

Vyučen/a bez maturity   12 %

Vyšší odborné, bakalářské     38 %

Vysokoškolské, magisterské a vyšší   21 %

Středoškolské s maturitou   44 %

Věková struktura                                                                           Vzdělání

Teenager    1 %

Padesátník    3 %

Čtyřicátník    12 %

Dvacátník    32 %

Třicátník    52 %

Teenager    1 %

Padesátník    3 %

Čtyřicátník    12 %

Dvacátník    32 %

Třicátník    52 %

Základní, bez vzdělání   4 %

Vyučen/a bez maturity   12 %

Vyšší odborné, bakalářské     38 %

Vysokoškolské, magisterské a vyšší   21 %

Středoškolské s maturitou   44 %

Časové pásmo 0.00–6.00 6.00–10.00 10.00–13.00 13.00–15.00 15.00 –19.00 19.00–0.00
Cena 650 Kč 1 200 Kč 990 Kč 1 200 Kč 990 Kč 990 Kč

Koeficient pro výpočet ceny spotů
Délka spotu 5 s 10 s 15 s 20 s 25 s 30 s 35 s 40 s 45 s 50 s 55 s 60 s
Koeficient 0,5 0,6 0,75 0,85 0,9 1 1,2 1,5 1,7 1,9 2,1 2,5

CENÍK
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Teenager   3 %

20 – 40 let   51 %

40 – 50 let   36 %

50 let a starší  10 %

Teenager   3 %

20 – 40 let   51 %

40 – 50 let   36 %

50 let a starší  10 %

Základní    3 %

Vyučen bez maturity  27 %

Středoškolské   38 %

Vyšší odborné, bakalářské 9 %

Vysokoškolské   23 %

Základní    3 %

Vyučen bez maturity  27 %

Středoškolské   38 %

Vyšší odborné, bakalářské 9 %

Vysokoškolské   23 %

 intenzity 54 - 40 dBµV

* mapka pokrytí dle normy ITU-370 CA

RÁDIO HEY
Rádio Hey je česká rozhlasová stanice s rockovou a alternativní hudební orientací, která se zaměřuje na domácí i zahraniční 
rockovou scénu. Rádio Hey se profiluje jako stanice pro milovníky rocku, alternativní hudby a „hezky české“ muziky. Nabízí 
mix klasického i moderního rocku s důrazem na podporu českých kapel a interpretů. Stanice se snaží oslovit posluchače, 
kteří hledají alternativu k mainstreamovým komerčním rádiím.

Distibuce signálu
FM vysílání: Rádio Hey pokrývá většinu České republiky prostřednictvím sítě FM vysílačů na různých frekvencích:
– Praha: 101,6 MHz	 – Brno: 97,6 MHz	 – Ostrava/Frýdek-Místek: 90,7 MHz	
– České Budějovice: 91,6 MHz	 – Plzeň: 87,8 MHz	 – Zlín: 105,8 MHz
– Pardubice: 88,0 MHz	 – Karlovy Vary: 95,1 MHz
a desítky dalších regionálních frekvencí viz mapa.
Digitální vysílání: Stanice je dostupná také prostřednictvím DAB+ 
Online: Samozřejmostí je i internetové vysílání přes oficiální web a mobilní aplikace.

Poslechovost: 170 000 posluchačů/týdně a 420 000 posluchačů/měsíčně

MAPA POKRYTÍ

JAK NÁS POSLOUCHÁTE
Věková struktura                                                                           Vzdělání

Časové pásmo 0.00–6.00 6.00–10.00 10.00–13.00 13.00–15.00 15.00 –19.00 19.00–0.00
Cena 990 Kč 1 900 Kč 1 600 Kč 1 900 Kč 2 100 Kč 990 Kč

Koeficient pro výpočet ceny spotů
Délka spotu 5 s 10 s 15 s 20 s 25 s 30 s 35 s 40 s 45 s 50 s 55 s 60 s
Koeficient 0,5 0,6 0,75 0,85 0,9 1 1,2 1,5 1,7 1,9 2,1 2,5

CENÍK
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RÁDIO SÁZAVA
Rádio Sázava je regionální česká rozhlasová stanice, která zahájila své vysílání 1. října 2011. Rádio Sázava je  koncipováno 
jako regionální stanice pro oblast Benešovska a středních Čech s důrazem na lokální zpravodajství, informace z regionu 
a hudební mix. 

Distibuce signálu
Digitální vysílání: Stanice je dostupná také prostřednictvím DAB+ 
Online: Samozřejmostí je i internetové vysílání přes oficiální web a mobilní aplikace.

Poslechovost: 60 000 posluchačů/měsíčně

Časové pásmo 0.00–6.00 6.00–13.00 13.00–19.00 19.00–0.00
Cena 200 Kč 350 Kč 350 Kč 200 Kč

Koeficient pro výpočet ceny spotů
Délka spotu 5 s 10 s 15 s 20 s 25 s 30 s 35 s 40 s 45 s 50 s 55 s 60 s
Koeficient 0,5 0,6 0,75 0,85 0,9 1 1,2 1,5 1,7 1,9 2,1 2,5

CENÍK

RÁDIO SAMSON
Rádio Samson je česká regionální rozhlasová stanice se sídlem v Plzni, která zahájila vysílání v roce 1991 a patří tak mezi 
průkopníky soukromého rozhlasového vysílání v České republice. Stanice je pojmenována po svém zakladateli, legendár-
ním country zpěvákovi Jaroslavu Samsonovi Lenkovi. Rádio Samson je jedinečné svým zaměřením na country a folkovou 
hudbu, je to prakticky jediná česká stanice specializující se výhradně na tyto žánry. Vysílá směs americké country klasiky, 
moderní country, bluegrassu a české country a trampské hudby. Stanice je silně spjata se západočeským regionem a má 
věrnou posluchačskou základnu mezi fanoušky country muziky. Pravidelně podporuje country festivaly, koncerty a kul-
turní akce v regionu.

Distibuce signálu
Digitální vysílání: Stanice je dostupná prostřednictvím internetového vysílání přes oficiální web a mobilní aplikace.

Poslechovost: 58 000 posluchačů/měsíčně

Časové pásmo 0.00–6.00 6.00–13.00 13.00–19.00 19.00–0.00
Cena 200 Kč 350 Kč 350 Kč 200 Kč

Koeficient pro výpočet ceny spotů
Délka spotu 5 s 10 s 15 s 20 s 25 s 30 s 35 s 40 s 45 s 50 s 55 s 60 s
Koeficient 0,5 0,6 0,75 0,85 0,9 1 1,2 1,5 1,7 1,9 2,1 2,5

CENÍK
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Eventy
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A11 KLUB
A11 Klub je exkluzivní platforma propojující přední společnosti s jejich cílovou skupinou prostřednictvím jedinečných 
prezentačních akcí po celé České republice. Jsme specialisté na osobní kontakt s klienty tam, kde to má největší smysl 
– v jejich domovských regionech. Organizujeme prémiové prezentační akce pro naše partnery v klíčových městech 
a obcích po celé ČR. Každá akce je pečlivě připravena tak, aby maximalizovala hodnotu pro vystavovatele i návštěvníky.

Pro koho je A11 Klub určen?
Naše akce jsou ideální pro společnosti, které:
– Chtějí rozšířit svou působnost do regionů
– Hledají přímý kontakt se zákazníky
– Potřebují prezentovat nové produkty nebo služby
– Chtějí posílit svou značku v místních komunitách
– Oceňují osobní přístup a kvalitní organizaci
 
Naše služby zahrnují
– Kompletní organizaci regionálních prezentačních akcí
– Cílenou komunikaci a propagaci v místních médiích A11
– Zajištění kvalitních prostor v atraktivních lokalitách
– Profesionální servis před, během i po akci
– Monitoring a vyhodnocení efektivity účasti

Jak to funguje?
1. Připojte se – Staňte se partnerem A11 Klubu
2. �Vyberte si – Zvolte regiony a termíny akcí,  

které vám vyhovují
3. �Prezentujte – My zajistíme vše potřebné,  

vy se věnujte zákazníkům
4. �Sklízejte výsledky – Získávejte nové kontakty,  

zakázky a posilujte svou pozici na trhu

Naše hodnoty
– �Profesionalita – Každá akce je připravena  

do nejmenšího detailu
– �Důvěryhodnost – Dlouhodobé partnerství  

je pro nás prioritou
– �Efektivita – Zaměřujeme se na měřitelné výsledky
– �Regionální znalost – Rozumíme specifikům  

jednotlivých oblastí

Více informací u zástupců společnosti A11.
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SLAVNOSTNÍ VYHLÁŠENÍ
Slavnostní moderovaný večer u příležitosti vyhlášení žebříčků:
– TOP CEO Ženy a muži
– Profi HR Awards. 

Vyhlášení probíhá v prémiových prostorech pražských hotelů, historických budov, luxusních restaurací za účasti před-
ních zástupců jednotlivých segmentů. 
Počet osob: 80–200

GENERÁLNÍ PARTNER
– Titul generálního partnera 
– Oborová exkluzivita 
– Branding na webových stránkách magazínu 
– Logo na titulní straně vybraného magazínu 
– �Rozhovor v rozsahu 4/1 + 2 x 1/1 strany image inzerce  

v rámci  vybraného magazínu 
– Rozhovor v rozsahu 2/1 strany vybraného magazínu 
– PR v dalších titulech vydavatelství 
– Prezentace GP v rámci webu magazínu a na sociálních sítích
– Zástupce GP předává ceny vítězům 
– Logo na propagačních materiálech s označením GP 
– Reklamní předměty GP v taškách pro účastníky akce 
– Zmínka o GP v tiskové zprávě 
– 2 ks roll-up v místě akce 
Získejte status Generální partner: 900 000 Kč bez DPH

HLAVNÍ PARTNER
– Titul hlavní partner
– Banner na webových stránkách vybraného magazínu 
– �Rozhovor v rozsahu 2/1 + 1/1 strany image inzerce  

v rámci vybraného magazínu 
– Rozhovor v rozsahu 2/1 strany v rámci vybraného magazínu 
– PR v dalších titulech vydavatelství 
– Logo na propagačních materiálech s označením HP 
– Reklamní předměty HP v taškách pro účastníky akce 
– Zmínka o HP v tiskové zprávě 
– Roll-up v místě akce 
Získejte status Hlavní partner: 500 000 Kč bez DPH

PARTNER
– �Rozhovor v rozsahu 1/1 + 1/1 strany image inzerce  

v rámci vybraného magazínu 
– �Rozhovor v rozsahu 1/1 strany v rámci vybraného magazínu 
– �Logo na propagačních materiálech s označením HP
– Reklamní předměty v taškách pro účastníky akce 
– Zmínka partnera v tiskové zprávě 
– Roll-up v místě akce / Stánek s produkty 
Získejte status Partner: 150 000 Kč bez DPH

Datum akce Magazín Typ akce Obor Zaměření Město Kapacita
červen Profi HR Slavnostní vyhlášení Profi HR Awards B2B Praha 200
prosinec CEO Slavnostní vyhlášení TOP Ženy a muži B2B Praha 200
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KOKTEJL E&B
Slavnostní „křest“ aktuálního vydání magazínu E&B za účasti významných osob z oblasti designu, architektury a deve-
lopmentu. Lifestylový Koktejl probíhá vždy v novém showroomu a je ideální možností pro networking, navázání nových 
kontaktů, objevení nových trendů a informací. 
Počet osob: 80–100

Nabídka spolupráce obsahuje:
– Pozvánka a distribuce pozvánky, zvaní hostů
– Architekti, developeři a potenciální klienti či lidé pro budoucí spolupráci
– Koordince networkingu na místě
– Média: Rozhovor s představitelem společnosti nebo PR článek
– Fotograf – fotky pro vlastní využití
– Výstup z akce formou fotoreportáže v magazínu Estate&Business
– Účast představitele společnosti při křtu magazínu
– Inzerce 1/1 strany v magazínu Estate&Business
– Výstupy na sociální sítě
Získejte status Partner: 150 000 Kč bez DPH

Datum akce Magazín Typ akce Obor Zaměření Město Kapacita
jaro E&B Koktejl Architekti, designéři, developeři B2B Praha 100
podzim E&B Koktejl Architekti, designéři, developeři B2B Praha 100
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PROFI PF – KULATÉ STOLY
Odborné diskuse s předními představiteli politické a byznysové scény na vybrané téma. Akce jsou podpořeny výstupy v 
odborných a prémiových titulech mediální skupiny A11 a reagují na aktuální problematiku a trendy.

Nabídka spolupráce obsahuje: 
– Účast v diskusním pořadu na vybrané téma / cca 1,5 hodiny
– Možnost výběru či doporučení řečníka (4 + moderátor)
– Natáčení pořadu, střih, produkci
– Výstup z natáčení umístěn na weby vybraného magazínu
– Upoutávku na téma a natáčení v newsletteru vybraného magazínu
– Sdílení na LinkedIn
Získejte status Partner: 150 000 Kč bez DPH

Datum akce Magazín Typ akce Obor Zaměření Město Kapacita
jaro Profi PF Kulaté stoly Poradenství B2B Praha 5–20
léto Profi PF Kulaté stoly Investice B2B Praha 5–20
podzim Profi PF Kulaté stoly Hypoteční úvěry a úvěry na bydlení B2B Praha 5–20
zima Profi PF Kulaté stoly Pojištění B2B Praha 5–20
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FK VIKTORIA ŽIŽKOV
Staňte se partnerem českého tradičního klubu, jsme klub s dlouholetou tradicí a úspěchy. 
121 let tradice českého fotbalu. Unikátní atmosféra a tradice, kterou jinde nenajdete, to je  Viktoria Žižkov.

– Založeno: 1903
– Mistr Československa 1928
– 2× vítěz Českého poháru

TRADICE Komunita Lokalita Autenticita
121 let historie, 
bohaté úspěchy

Věrní fanoušci, 
rodinné prostředí, 
silná identita

V centru Prahy, 
skvělá dostupnost, 
centrum dění

Upřímné hodnoty, 
pravý fotbal bez příkras

NABÍDKA PARTNERSTVÍ
Patron Klubu	 Hlavní Partner	 Sponzor
Investice: od 500 000 Kč/rok	 Investice: od 300 000 Kč/rok	 Investice: od 95 000 Kč/rok

VYTVOŘÍME BALÍČEK PŘESNĚ PRO VAŠE POTŘEBY
– Kreativní spolupráce
– Digitální marketing
– Eventy a akce
– Merchandising
– Mládežnické projekty
– Sponzoring konkrétních projektů

NAŠE ZÁVAZKY VŮČI VÁM
Komunikace a viditelnost
– �Pravidelné zmínky na sociálních sítích  

(Facebook, Instagram, Twitter)
– Prezentace v matchday programech
– Zmínky v tiskových zprávách
– Rozhovory s partnery v klubových médiích

Marketing a PR
– Profesionální fotodokumentace vaší značky
– Video content s vaší značkou
– Společné PR kampaně
– Mediální výstupy

Osobní přístup
– Dedikovaný kontakt ve vedení klubu
– Pravidelné reporty o plnění partnerství
– Flexibilita a ochota přizpůsobit se
– Transparentní komunikace

Exkluzivní zážitky
– VIP prostory na zápasech
– Setkání s hráči a vedením
– Exkurze do zázemí klubu
– Možnost být součástí klubového života
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Nadace
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NADACE ŠPUNTÍCI
Nadace Špuntíci je nezisková organizace, která podporuje děti a jejich rodiny v situacích, kdy to nejvíc potřebují. 
Vytváříme prostředí, kde děti mohou růst, učit se a radovat se ze života.

Naše mise:
Podporovat zdravý vývoj dětí, jejich vzdělávání, kreativitu a radost ze života prostřednictvím konkrétních projektů.

FIREMNÍ PARTNERSTVÍ

SPECIÁLNÍ FORMY SPOLUPRÁCE
Komerční partnerství
– Část z prodeje vašeho produktu jde na Nadaci
– Speciální edice produktů „Špuntíci“

Eventové partnerství
– Partnerství na festivalu nebo akci
– Logo na propagaci, prostor pro aktivaci značky
– Od 30 000 Kč

In-kind podpora
– Nabídněte své služby místo peněz
– Tisk, doprava, IT, marketing, catering...

Zaměstnanecké programy
– Payroll giving (příspěvky ze mzdy + matching)
– Firemní dobrovolnictví
– Benefiční akce pro zaměstnance

Individuální dárcovství
– Pravidelné dary od 100 Kč/měsíc
– Jednorázové příspěvky
– Dárek k narozeninám nebo svatbě

Co od nás můžete očekávat
– Transparentnost – Pravidelné reporty, víte přesně, kam jdou peníze
– Profesionalitu – Zkušený tým, kvalitní realizace projektů
– Osobní přístup – Dedikovaný kontakt, flexibilita
– �Marketingovou podporu – Propagace na sociálních sítích,  

tiskové zprávy, obsah pro váš CSR
– Daňové výhody – Odečet daru od základu daně

Proč pomáhat s námi
– Vidíte konkrétní dopad vaší pomoci
– Transparentní komunikace a reporting
– Flexibilní formy spolupráce
– Posílení vašeho CSR a image
– Zapojení zaměstnanců – teambuilding, který má smysl
– Daňové odpočty dle zákona

Generální partner
500 000+ Kč/rok	
– �Logo na všech 

materiálech
– �Exkluzivní zmínky 

v médiích
– VIP přístup k akcím
– �Právo na používání loga 

nadace
– Firemní dobrovolnictví

Hlavní partner 
250–500 000 Kč/rok	
– �Logo na webu 

a materiálech
– �Partnerství s konkrétním 

projektem
– Zapojení zaměstnanců
– Pravidelné reporty

Oficiální partner	
100–250 000 Kč/rok	
– Logo na webu
– �Podpora vybraného 

projektu
– Certifikát o partnerství
– CSR aktivity

Projektový partner	
50–100 tis. Kč	
– Podpora konkrétní akce
– Flexibilní spolupráce
– �Zpětná vazba 

o výsledcích
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Věrnostní
program
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A11 PLUS
V konkurenčním prostředí mediálního trhu potřebujete partnera, který oceňuje vaši důvěru a dlouhodobou spolupráci.  
V aplikaci A11 plus se získávají štědré bonusy nejen za inzertní aktivitu ve formě věrnostních slevových bodů WCR. Služba 
je určena pro klienty a příznivce mediálního domu A11, a to jak pro uživatele (předplatitele, čtenáře), tak především pro 
zadavatele reklamy. 

JAK A11PLUS FUNGUJE PRO VAŠI FIRMU:
Štědré bonusy za každou inzertní aktivitu
– �Získávejte WCR body nejen za klasickou inzerci, ale za každou formu spolupráce s mediálním domem A11
– Čím více inzerujete, tím vyšší bonusy a výhody pro vás připravujeme
– �Body se automaticky kumulují a můžete je využít podle vašich potřeb

Exkluzivní výhody pro partnery
– �Prioritní pozice v mediálním plánu
– �Přednostní přístup k prémiovým inzertním plochám
– �Speciální cenové podmínky pro členy A11plus

Flexibilní využití věrnostních bodů
– �Předplatitelé, čtenáři – Odměňte své zákazníky nebo obchodní partnery předplatným prestižních titulů
– �Předem placené reklamy – Investujte body zpět do dalších reklamních kampaní
– �Rozšířené možnosti – Využijte bonusy kreativním způsobem podle potřeb vaší firmy

Transparentní a spravedlivý systém
– �Jasná pravidla bez skrytých podmínek
– �Automatické připisování bodů
– �Přehledný účet, kde máte vše pod kontrolou

Získané bonusy je možné použít níže uvedenými způsoby. Rozhodnutí, který z uvedených způsobů je nejvhodnější, zaleží 
jen na vás! Klienti nejčastěji využívají tyto možnosti spolupráce:

ZPĚTNÝ PRODEJ SYSTÉMU 
WCR body je možné prodat systému VIDEOBOARD a nechat si zaslat částku od systému na jakýkoliv bankovní účet. 
1 WCR = 24,50 Kč

SLEVA PŘI NÁKUPU V E-SHOPU 
WCR body je možné použít jako slevu při nákupu zboží na e-shopu www.booth.cz. Při nákupu zboží v ceně do 40 000 Kč 
bez DPH lze uplatnit slevu až do výše 95 % z ceny, kdy 5 % z vystavené faktury musí být zaplaceno penězi. Při nákupu zboží 
v ceně nad 40 000 Kč bez DPH lze uplatnit slevu do výše 90 % z ceny, tzn. 10 % z vystavené faktury musí být zaplaceno 
penězi. Prostřednictvím e-shopu je možné zakoupit jakékoli zboží na trhu. 
1 WCR = 25,00 Kč.

SLEVA NA DALŠÍ REKLAMNÍ KAMPANĚ 
WCR body je možné použít jako slevu při zaplacení další reklamní kampaně až do výše 75 % z její ceny. Z vystavené faktury 
musí být zaplaceno min. 25 % z celkové částky penězi. 
1 WCR = 27,50 Kč

PŘEVOD WCR
WCR body je možné převádět z „peněženky do peněženky“ tzn. dají se převést na jakéhokoliv uživatele systému. 
1 WCR = 24,50 Kč

A11 BENEFITNÍ PROGRAM PRO VIP KLIENTY
Pro VIP klienty jsme schopni prodloužit životnost WCR bodů a poskytnut zápůjčku systémem FWDS, který jako garanci 
přijímá 1:1 WCR. 
1 WCR = 25 Kč

Více informací u zástupců společnosti A11.
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