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V oblasti stavebních otvorových výplní se v posledních 
letech odehrává tichá, ale zásadní proměna. Zatímco 
dříve hrála hlavní roli cena a základní funkčnost, dnes se 
do popředí dostávají témata jako energetická efektivita, 
digitální konfigurace nebo dlouhodobá udržitelnost. Jak se 
mění očekávání zákazníků a co to znamená pro výrobce, 
přibližuje Jan Tušl, spolumajitel společnosti Vekra, která 
patří k největším hráčům na českém trhu.

Vekra je dlouhodobě lídrem na českém trhu. Co podle 
vás rozhoduje o úspěchu v tak konkurenčním a technicky 
náročném oboru?
Klíčovým faktorem pro úspěšnost firmy je podle mého 

důvěra zákazníků a tu lze získat jen kvalitním výsledkem. Proto 
máme plně pod kontrolou celý průběh zakázky: od vývoje 
a výroby až po montáž a servis. Neustále také zlepšujeme 
procesy, investujeme do digitalizace a rozšiřujeme technické 
možnosti komunikace. Víme, že kvalitní okna jsou investicí 
na desítky let. I proto někdy raději zakázku odmítneme, než 
abychom ustoupili z našich standardů.
Co je podle vás tím hlavním, co může zájemce od oken 
a celého procesu spolupráce s vaší firmou očekávat?Snažíme se, aby naše okna a další prvky přinášely klientům 
hlavně klid. To je ostatně i naším mottem a lze jej vnímat na 
několika úrovních. V prvé řadě jde o klid z pohledu kvality 
výrobku – musí sloužit mnoho let a bez starostí a poskyt-
nout dlouhodobou ochranu před negativními vlivy, ať už jde 
o energetickou stabilitu, hluk nebo bezpečnost. Dále jde 
o klid z pohledu zázemí – naši odborníci pomůžou s výbě-

Úspěch ve stavebním oboru stojí  na důvěře zákazníků, kterou lze získat jen důslednou kontrolou kvality od vývoje až po servis.
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S velmi náročným profilem dlouhé trasy, která zavítala mimo 
jiné do Jizerských hor i na Frýdlantsko, si nejlépe poradil Petr 
Fiala, jenž navázal na svůj letošní pálavský triumf a v součtu 
se třetím místem z Klínovce ovládl celý seriál mezi závodníky. 
“Hodně bočního větru i proťáku, takže to bylo náročné,” 

komentoval vítěznou jízdu, při které si ale díky slunečnému 
počasí stihl užít okolní prostředí. “Epesní výhledy, obloha byla 

absolutně vymetená. Chvílemi jsem se dostal na tělesnou 
teplotu až 40 °C, což nebylo příjemné, ale bylo skvělé, že trasa 
měla mnoho občerstvovaček, skvěle pokryté,” dodal Fiala, který 
do cíle dojel za 3 hodiny, 1 minutu a 46 sekund.Mezi ženami kralovala Denisa Slámová, která finišovala 
půl hodiny za Fialou. Celkovou vítězkou seriálu mezi ženskými 
závodnicemi se stala Polka Dominika Niemiec.

Segmentový formát švih na Ještědu nejvíce sedl Kostiantynu 
Garbarovi a mezi ženami na měřených úsecích zazářila Zuzana 
Boháčová. Pro seriálový švihařský titul si dojeli Ondřej Broukal 
a Ivana Müllerová. 
Road Classics končí sezonu s bilancí takřka 3000 účast-

níků na třech zastávkách. Dohromady 214 cyklistů a cyklistek 
zavítalo na Pálavu, Klínovec i Ještěd a zařadilo se tak mezi 
takzvané “Superklasiky” roku 2025. •

Informace k následujícímu ročníku a spuštění registrací budou zveřejněny během podzimu.
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REKORDNÍ TEČKA  
SERIÁL ROAD CLASSICS 

UZAVŘEL SEZONU NA JEŠTĚDU
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Poslední díl letošního seriálu Road Classics je minulostí. Akce pro amatérské silniční 

cyklisty už třetí rok v řadě zavítala na Ještěd a přilákala rekordních bezmála 1200 

účastníků, kteří si mohli vybrat ze dvou různých tras na uzavřených silnicích. 
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ky ve společnosti 
Road 

Classics. Závěrečný
 a nejobtížnější z nic

h s finišem u ikonick
ého 

vysílače přišel na 
řadu v září, kdy se

 celkem 1194 účas
tníků 

sešlo na startu na 
libereckém náměs

tí Dr. Edvarda Bene
še.

Drtivá většina úča
stníků si vybrala d

louhou trasu, kter
á 

jejich nohy prověři
la celkem 112 kilom

etry a 2500 výško
vými 

metry. Na této dis
tanci si zároveň m

ohli členové pelot
onu 

vybrat, zda pojedo
u formát závod, v

e kterém jde o ce
lkový 

čas od startu do c
íle, nebo švih, v ně

mž se soutěží pou
ze na 

třech měřených ús
ecích v rámci trasy

.  

Krátká trasa měříc
í 49 kilometrů se p

ak jela podle pravid
el 

švihu a byla tak ide
ální volbou napříkla

d pro všechny cyk
listy, 

kteří na silničním k
ole teprve začínají

. 



Byznysový magazín CEO cílí 
především na top management. 
Je zdrojem informací, inspirace 
a motivace pro lídry, manažery, 
investory a podnikatele. Přináší 
inspirativní rozhovory, sleduje 
české i zahraniční trendy byznysu 
a pomáhá rozvíjet osobní 
potenciál. Magazín přináší 
pohled CEO na situaci na trhu 
a pomáhá predikovat jeho vývoj. 
Celá platforma spojení tištěného 
magazínu, webového portálu 
a eventů nabízí ucelenou formu 
komunikace a networkingu pro 
osoby s rozhodovací pravomocí 
a osoby, které mění hru.

CEO

PROFIL ČTENÁŘE

VĚK:  
39–61 LET

SOCIOEKONOMICKÁ  
TŘÍDA

VZDĚLÁNÍ ČISTÝ MĚSÍČNÍ PŘÍJEM 
DOMÁCNOSTI

MUŽ 
56 %

ŽENA 
44 % VYSOKOŠKOLSKÉ 

95 %

A 
76 %

B 
24 %

NAD 150 TIS.
57 %

NAD 50 TIS. 
36 %

www.ceomagazin.cz

STŘEDNÍ  
5 %

NAD 200 TIS. 
7 %



www.ceomagazin.cz

číslo 
vydání

uzávěrka 
inzerce

termín 
vydání

témata 

2601 20. 03. 30. 03. Rodinné firmy
2602 15. 05. 25. 05. Energetika
2603 16. 10. 26. 10. IT řešení pro firmy
2604 27. 11. 07. 12. Inspirativní ženy a muži  

podle CEO
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FORMÁTY A CENY INZERCE
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formát
inzerce

rozměry 
š x v (mm)

cena
(bez DPH)

2/1 420 x 297 399 000 Kč
1/1 210 x 297 220 000 Kč
II. obálka 210 x 297 240 000 Kč
III. obálka 210 x 297 230 000 Kč
IV. obálka 210 x 297 280 000 Kč
1/2 105 x 297 120 000 Kč
1/2 210 x 148 120 000 Kč
1/3 210 x 99 80 000 Kč
1/4 105 x 148 70 000 Kč

Za umístění inzerce na přesnou pozici účtujeme příplatek 100 %.
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